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VOROS Péter

Gondolatok a piaci kereskedelem fejlesztésének sziikségszeriiségérél, lehetSsé-
geirol és esélyeirdl

(2. rész)

Budapest élelmiszerkereskedelmét befolyasolo legfontosabb folyamatok attekintése

Az elsG részben arra kerestem a valaszt, mi jellemzi elméleti megkdzelitésbdl a kereskedelem miiko-
dését, milyen Uj folyamatok jatszédtak le az elmult 15-20 évben, mi jellemzi napjaink kereskedelmi
technikait, hogyan tudna versenyben maradni a hagyomanyos piaci élelmiszerkereskedelem a konku-
rens élelmiszerlancok kereskedelmi technikdival szemben, mi az a hozzdadott érték, ami a hagyomanyos
piacokon, vasarcsarnokokban ma még felfedezhet6 és megé6rzésre var. A piacokra és csarnokokra
vonatkozd analizis utan a piaci kereskedelem jovébeni fejlesztési stratégiajara és egy projekt elemeinek
felvazolasdra tettem kisérletet az el6z6 részben.

A masodik részben a jelenlegi dllapotok feltardsa és bemutatasa a cél. Budapesti élelmiszerkereskede-
lem taglalasanal azokat az 6sszefliggéseket és adatokat vizsgdlom meg, amelyek a févaros kerlileteiben
m(kodd piacok, vasarcsarnokok, valamint a kilénb6z6 élelmiszerlancok Uzleteinek szamdat, azok
eloszldsat mutatja be. Ezt kdvetden a lakossag élelmiszer beszerzési dontéseit nagyban meghatdrozo
fogyasztéi arak alakuldsat vizsgadlom néhany gyakori élelmiszernél, amelyek mindegyik vizsgdlt keres-
kedelmi tertileten megtaldlhatdk és igy azok egymashoz vald viszonya befolyasolhatja (mas fontos
tényez6k mellett) az egyes kereskedelmi egységek jov6beli perspektivait is. (Az els6 részben elméleti
és gyakorlati 6sszefliggésekkel, az élelmiszervdsdrlast meghatarozé egyéb teriiletekkel, tényez6kkel is
foglalkoztunk.)

Fovarosi lakossag szamanak alakulasa

Az elemzés elsé |épéseként arra lehetlink kivancsiak, hogy févarosi kerilletekben él6k szama mekkora
volt 2022-ben (utolsé népszamlalasi adat), ez helyben milyen népsdrliséget jelentett (f6/km?) és 2011-
hez képest (2022-6t megel6z6 adat), milyen lakossagi mozgasok jellemezték szazalékban az adott
kertiletet (a lakossag létszamanak névekedése vagy csdkkenése visszahat az adott kerilet népstirtisé-
gének alakuldsdra és igy ellatdsi pozicidjara is.

2022-ben legnagyobb lélekszdmu a 11. keriilet volt (141.090 f6), legkevesebben az 5. keriiletben laktak
(21.931 f6). Szazezer f6 feletti lakossag szammal 2022-ben négy keriilet rendelkezett (11.ker. 141.090;
3.ker. 124.746; 13.ker. 122.973; 14. 118.705 f6). A f6évaros lakossaganak szama 2011 6ta Gsszességében
2,53 %-kal csokkent, a legnagyobb lakossag csokkenés az 5. kertiiletben volt (-13,0%), a legjelentGsebb
novekedést a 23. keriilet érte el (+7,0%). A févarosban 2022-re 2011-hez képest dsszességében hat
keriiletben tortént lakossagszam novekedés (23. ker. +7,0%; 22. ker. +5,3%; 13. ker. +3,3%; 16.ker.
+2,9%; 18.ker. +0,9%; 17.ker. +0,6%), a tobbi keriiletben kisebb nagyobb szérasban lakossag csokkenés
volt tapasztalhaté. Varos belsé kerileteit a lakossag csokkenése jellemezte, ez aldl kivételt képezett
a 13. keriilet, ahol dinamikus novekedés volt mérhetd. (Részletes adatokat az 1. szamu melléklet
tartalmazza.) A lakossag vasarlasi lehet&ségeit, a lokacid vasarlderejét az adott kerilet népsliriisége
is meghatarozhatja. Legmagasabb a népslirliség a 7. keriiletben van, ahol egy négyzetkilométeren
23.418 {6 él, legalacsonyabb a népsliriiség a 23. kertiletben, ahol ez az adat 555 f6/km? (magas az egy
négyzetkilométerre esd néps(irliség még a 6. /14.891/, a 8. /10.226/, a 13. /9.150/ és az 5. /8.468 f6/
kertiletekben).

A févarosi keriiletek lakossag szdmdanak valtozasa, az egyes keriiletek néps(irlisége a piaci kereskedelem
értékelése szempontjabdl azért jelentGs, mert befolydsolhatja, hogy az egyes keriiletekben él6knek
milyen lehet6ségeik vannak élelmiszersziikségleteik kielégitésére. (A févaros keriileti adottsagaibdl
természetszer(ien adddik, hogy a keriiletek lakosai a kozelebb 1évé szomszédos keriilet élelmiszer
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kinalatabdl vasarolnak, ha annak megkozelitése egyszer(bb, kinalata, arszinvonala esetleg szolgaltatasai
vonzobbak.) Az elmult évtizedek urbanizaciés folyamataibdl kovetkez6en az adatok azt jelzik, hogy a
varos belsd keriileteiben a magas népsliriség mellett a lakossag lélekszama csdkken (kivételt képez
a 13. keriilet), a peremkeriiletekben pedig az alacsonyabb néps(rlség egyltt jar a lakossag lassu
novekedésével. A valtozasok iranydbdl arra lehet kovetkeztetni, hogy a belsé keriiletekben az élelmi-
szerkereskedések szama mérséklddik, mig a peremkeriiletekben a kinalat er6sodik.

FGvarosi csarnokok, piacok és az élelmiszerlancok szamszaki adatainak Osszefiiggései

1891-ben a févarosi kozgylilés elfogadta Budapest vasarcsarnok épitési programjat, amelynek kereté-
ben 1897-ben els6ként megnyilt a Kézponti Vasarcsarnok (még abban az évben meglatogatta Ferenc
Jézsef csaszar is), majd a kovetkez6 években megnyilt a Hold utcai, a Hunyadi, a Klauzal és a Rakdczi
téri csarnokok, majd hatodikként 1902-ben a Batthyany téri vasarcsarnok. A XIX. szazad végén tovabbi
nyolc nyilt piac is mikodott a varos kezelésében (l. ker. Débrentei tér, Il. ker. Széna tér, Ill. ker. Ujlak,
Tavasz utca, VL. ker. Ferdinand tér, VII. ker. Garai tér és Lovolde tér, X. ker. Banya tér és Orczy tér) melyek
jelent6s mértékben biztositottak a lakossag élelmiszer ellatasat. Budapesten 2025-ben 24 vasarcsarnok
mikodott (ezek egy része a csarnok mellett piacként is mikodik, de a Hold utcai vdsarcsarnok az
elmult években ,ideiglenesen” bezart), a piacok, 6stermeldi, 6ko- és biopiacok szdma dsszesen 42
darab (a févaros rendelkezik még egy nagybani piaccal is, amely csak a keresked6k szamara biztositja
az drubeszerzést). A vasarcsarnokok nagy része a XX. szazad utolsé harmadaban és a XXI. szdzad elsé
évtizedében épiilt, tulajdonosuk egyrészt a févarosi 6nkormdnyzat, valamint a keruleti 6nkormanyzatok.
A f6évaros piacainak szama az ezerkilencszazas évek elején dinamikusan névekedett, szinte valamennyi
keriilet rendelkezett tobb piaci kereskedést biztositod terilettel. A hatvanas évektél, a szocialista agrar-
és kereskedelempolitika hatasara a piacok szama folyamatosan csékkent, kereskedelmi jelentGségiik
egyre zsugorodott. A rendszervaltds éveiben élénkiiltek meg Ujra a piacok, alapvetéen az Uj politikai
berendezkedés hatasara, amely az elsé években Osztondzte az Ugynevezett MDF piacok m(ikodését,
ahol viszonylag szabadon lehetett mind élelmiszerrel, mind egyéb ruhdzati és hdaztartasi eszkdzokkel
kereskedni. A piacok tovabbi élénkillését eredményezte a biokultlra terjedése, az egészséges élelmi-
szerek iranti kereslet dinamikus megjelenése. A févarosban az MDF, az Gstermel6i, bio és 6kopiacok
alapvet6en a hétvégeken m(ikddnek és olyan teriileteken nyitottak, amelyek kordbban ritkan haszno-
sitott terilletek voltak, ilyenek a templom kertek, mUivel6dési hazak udvarai, de sok helyen éltek a
nagyobb gépkocsiparkoldk hétvégi lefoglaldsaval is. A piacok tulajdonosi strukturaja joval szinesebb lett.
JelentGs résziiket 6nkormanyzatok mikodtetik, egy résziik magan, illetve tarsas vallalkozasban izemel,
a piacok kozteriileteit a févarostdl, vagy az illetékes keriileti nkormanyzattdl, mas esetekben az adott
terilet tulajdonosatdl bérlik (pl. templom kert, mvel6dési haz). Jogviszonynak ez a gyakorlata, sokszor
hatassal van az adott piac id6szakos m(ikodésének, sok esetben esik aldozatul a teriilet fejlesztési
céljainak.

A févaros keriletei kézll harom kerilet nem rendelkezik csarnokkal (12., 14. és 23. keriletek), négy
keriletben két-két csarnok taldlhatd (3. 7. 10. és a 17. keriilet), a tobbi kertiletben 1-1 vasarcsarnok
m(ikodik. Az élelmiszereket forgalmazd piacok, 6stermeldi piacok, 6ko- és biopiacok szamaban sokkal
nagyobb kilénbségek tapasztalhatok. Budapesten 6sszesen nyolc keriiletben nem taladlhaté semmi fajta
piac (4. 5. 6. 13.16. 17. 21. és 22. keriiletekben), ugyanakkor a 3. és a 11. keriletben 7 darab, a 12.
keriiletben 6 darab és a tébbi keriiletben 1 és 3 kdzott szérddik jelenlétiik. igy vasarcsarnokok és élelmi-
szerkereskedelmi piacok a f6varos valamennyi keriiletében megtalalhaték. Osszességében csarnokok és
piacok teriiletén a legjobb ellatast a 3. (9 egységgel), a 11. (8 egységgel) és a 12. keriilet (6 egységgel)
nyUjtja lakosai szdamara, a legkevesebbet pedig a 4. 5. 6. 13. 14. 16. 21. 22. és a 23. keriiletben talaljuk
(mindegyik keriletben 1-1 piac, vagy csarnok m(ikodik). (Részletes adatokat a 1. szamu melléklet
mutatja be.)

A vdsdrcsarnokok és piacok drukindlatdban is jelent8s eltérések vannak a kiilonb6z6 egységek kozott.
A legszélesebb kinalattal a vdsdrcsarnokok rendelkeznek, ahol a hazai gazdag élelmiszerkinalat mellett
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a megtalalhaték még déligylimolcsok, mediterrdn zoldségek, tengeri halak és tengergyliimolcsei is. A
csarnokok kinalatara jellemz6, hogy mind hus- és hentesarubdl, zoldség, gyiimolcskindlatbdl, pékaruk-
bdl tobb keresked6nél is lehet kiilonb6z6 mindségben és arban valasztani és a csarnokokban m(ikod6
GstermelGi asztalokon a term&féldi zoldség és gylimolcskinalat széles valasztéka van jelen. A csarnokok-
ban mikodnek még tobbféle szolgaltatdsok, igy els6sorban vendéglatéhelyek, lakossagi szolgaltatasok
(cipész, varroda, fodrasz, népmlivészet), patika stb.

Az élelmiszerpiacokon miikodsé kereskedSknél is a hazai élelmiszer kindlat mellett fellelhet6k még a
megszokott és jol ismert déligyimolcsok, Gstermel6k az asztalokon sajat termékeiket kindljak és itt
is megtalalhatdk kisebb vendéglatéhelyek (elsGsorban biifék) és néhany kézmdves szolgdltatds. Egyes
févarosi piacokon az élelmiszer és biifék kinalata mellett egyre nagyobb teret nyernek a second hand
termékek, olyan ruhdzati és haztartdsi eszkdzok kindlata, amely alapvetSen az alacsony mindségl és
aru termékekre koncentralddik. Egyes kilsé kerileti piacokon a kinalatot béviti bizonyos termények
(els6sorban baromfi félék etetését szolgald kukorica, illetve kukoricadara), valamint paldntak, vetémag-
vak, novényvédébszerek jelenléte. Az Gstermeldi, éko- és biopiacokon alapvetéen az GstermelSk és
specidlis zoldség és gyliimolcs termel6k kindlata érvényesiil, melyek a lokalis kdrnyezet igényeit és
specialis igényeket elégitenek ki. Megtalalhatok a bio zoldségek, gylimolcsok, tojasok, tejtermékek, és
mas specialis eljardssal késziilt élelmiszerek. Ezeken a piacokon jellemz& a bio kultura terjesztésével
Osszefligg6 tandcsadasok, a sajatos mivelés ismeretterjesztése is. Bar a nagy élelmiszerlancok polcain is
fellelhet6k bio kulturabdl vald szarmazast feltlintetd cimkék, ezek tényleges valédisagat a vev6k sokszor
megkérdéjelezik, bizalmuk az §stermelSk termékeihez erésebb.

A vdsdrcsarnokok drai kovetni prébaljak az élelmiszerlancok kindlatanak drait, min&ségilikben a hazai
élelmiszerkereskedelem kozépminGségét képviselik. A vasarldsi éilményt erdsiti, hogy a csarnokokban
egy helyen ugyanazon termékkorben (hentes, zoldséges, pékaru stb.) tobb lzlet is megtalalhatd, amely
valasztékban, mindségben, szolgdltatasi és arversenyt is eredményez. A piacok hasonld kereskedelmi
magatartast kbvetnek, mint a csarnokok, de mind arban, mind valasztékban kinalatuk korlatozottabb.
Ostermeldi, 6ko- és biopiacok vélasztéka konkrét termékkdrre korlatozédnak, mindségiik a biokultura
igényeit kovetik, araik a termelés koltségeinek és minimalis haszonnak felelnek meg, a keresleti oldal
csak korldtozottan érinti draik mozgasat.

Napjainkban az élelmiszerkereskedelmet urald Idncok drképzésének gyakorlatdt a piaci kereskedelem
nem tudja alkalmazni. A nagy élelmiszerkereskedelmi lancok draik alakitasanal — a bekerdlési koltségek
figyelembevétele mellett - elsésorban a haldzat egészének a forgalmi névekedésére és igy az 6sszbe-
vétel maximalizalasara torekednek. Ez a gyakorlat lehet&séget ad arra, hogy olyan termékek arat a
beszerzési ar kornyékén tudjak tartani, amelyekkel bevonzdk a veviket az lGzletbe, amelyek igy marke-
tingmunkajuk kozéppontjaba kerilnek. A kinalatbdl kiemelked6 helyet foglalnak el az élelmiszerek,
azokon belil is a mindennapi szlikségleteket kielégité hus és huskészitmények, pékaruk és tejtermékek,
valamint z6ldség és gyiimdlcs félék. Araikkal er6s nyomdast helyeznek a piaci kereskedelemre, amelyet
sajatos marketing mixiikkel tovabb tudnak erésiteni. Az arak ilyen jellegl strukturdldsara a piaci keres-
kedelem nem képes, mivel egy-egy kereskedének, 6stermelének a kinalata nem teszi lehet6vé az ilyen
tipusy manipuldlast. Az arak ilyen jellegl alakitasa jelenti a legnagyobb veszélyforrast a piaci kereske-
delem latogatottsagdra és igy jovGijére.

A csarnokok, piacok kereskedelmének legnagyobb konkurencidjat — mint azt az el6z6 gondolatok jelez-
ték - az élelmiszerldncok alkotjak. Napjainkban mi{ikodé élelmiszerkereskedelmi lancok els6 csoportja
a rendszervaltas idészakdban jelentek meg és azdéta tobb hiper- és szupermarket lanc erés6dott
meg hazankban (voltak az idGszak alatt leszakaddk is). A piaci kereskedelemmel valé 6sszehasonlitas
érdekében megvizsgaltam a févarosban taldlhaté legnagyobb hiper- és szupermarket lancok tzleteinek
szamat, keruleti eloszlasat. (A vizsgalatba azok a lancok keriiltek bevonasra, amelyek jelentds konkuren-
ciat jelentenek a csarnokok, piacok szdmdra, amelyek els6sorban az ugynevezett nagybevasarlasokra
koncentralnak, kereskedelmi gyakorlatuk jelentés nyomast jelent a piaci kereskedelemre, forgalmuk
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nagysagrendje kiemelkedd. Ezek a lancok: Tesco, Auchan, Metro, Interspar, Spar, Lidl, Aldi, Penny, Prima.
A mar korabban is mikodott kisebb (izleteket magdba tomorité hazai ldncok, 6nalld egyéni élelmiszer-
Uzletek nem keriltek be a vizsgalatba, mivel ezek a kereskedések promt igények kielégitésére alapozzak
tevékenységiiket.) Vizsgdlat célja volt, hogy feltarja milyen nyomast gyakorolnak a kereskedelmi [dncok
a vasdrcsarnokok, piacok m(ikdodésére, azok milyen veszélyt jelentenek a piacok, csarnokok jovGijére,
jelenlétik milyen teriileti hatassal van az élelmiszerkereskedelemre, a csarnokok és piacok milyen
reakcidkra képesek.

Budapesten a vizsgalat id6szakdban (2025. marciusaban a fellelheté adatok alapjan; sajat szamitas)
a mért kereskedelmi lancok 6sszesen 342 lzletet mikodtetnek. Ebbél 52 Gzlet hipermarket (ennek
terileti igénye legaldbb 3.000 m?) és 290 szupermarketet (500 és 3.000 m? kdzotti Gzletek). A févaros
minden keriiletében jelen vannak az élelmiszerkereskedelmi lancok valamelyike. A hipermarketek kozl
a Tesco 40 Uzlettel tizennyolc kerliletben van jelen, igy a legerGsebb hipermarket lanc Budapesten.
A szupermarketek kozil a leger6sebb lanc a Spar Magyarorszag, amely minden keriletben jelen van,
Osszesen 163 lizlettel és a csoport erejét tovabb fokozza, hogy a csoporthoz tartozé Intersparnak, mint
hipermarketnek hat keriiletben, 6sszesen 6 Uzlettel rendelkezik. A keriletek kozil élelmiszerkereske-
delmi lancok teriiletén a legjobban ellatott a 3. keriilet, amelyben 6sszesen 31 olyan kereskedelmi
egység mlkodik, amely valamelyik élelmiszerlanchoz tartozik. Jelent6s mennyiségi tzletlanc makodik
méga 11. (29 tizlet), a 13. (26 lizlet) és a 9. (21 iizlet) keriiletben. Elelmiszerlancokkal legkevésbé ellatott
kertiletek a 23. (5 Uzlet), a 22. (6 izlet), a 16. (7 lzlet) és a 20. keriilet (8 Gizlet). (Részletesebb adatokat
a 2. szamu melléklet tartalmazza.)

A mért adatok egyittes vizsgalatdbdl 6sszehasonlitom az adott keriilet népstrisége alapjan, hogy az
egyes keriiletekben milyen szamban vannak jelen a vasarcsarnokok, piacok, hipermarketek és szuper-
marketek. Az adatokat Osszevetem az egyes keriiletek létszdammozgasaval és igy eljutunk a lakossag
élelmiszerellatdsdanak minGségi értékeléséhez.

Néps(irliség tekintetében a legmagasabb mértéket a 7. kerlletben kapjuk, ahol 1 km?-re 23.418 6 jut,
de itt mérhetjiik a legmagasabb elvandorlas mértékét is (2011-hez képest a lakossag szama 2022-re
12,7%-kal csokkent). A keriletben két tradicionadlis vasarcsarnok (Klauzal és Garay téri csarnokok), egy
GstermelGi piac (Szimpla kert) és kilenc olyan tzlet m(ikodik, amelyek kiilonb6z6 élelmiszerlancokhoz
tartoznak. Osszehasonlitva az 6t legnagyobb népsiiriiséggel rendelkezd keriilettel azt dllapithatjuk meg,
hogy a lakossag élelmiszerrel vald ellatottsaga itt a legszerényebb (tébb mint 1951 f6re jut km?-ként egy
élelmiszert forgalmazd egység). Az adatok azt jelzik, hogy a keriiletben a lakossag elvandorldsaval par-
huzamosan az élelmiszerkinalat is visszafogottabb. Igazolni latszik ez abbdl is, hogy a 13. keriilet, amely a
negyedik legs(ir(ibben lakott a févarosban (1 km2-en 9.150 6 lakott 2022-ben), egy vasarcsarnok (Lehel
Csarnok, amely a varos legnagyobb ilyen létesitménye) és 26 élelmiszeriizlet mikodik, amelyek a nagy
élelmiszerkereskedelmilancokhoz tartoznak, igy a keriilet lakosainak élelmiszer ellatdsa a févarosban az
egyik legmagasabb szinvonalunak tekinthet6. Ez az adat mindenképpen 6sszefliggésbe hozhatd, hogy
a kerilet lakossaga a mért id6szak alatt 3%-kal novekedett.

1. abra — Budapest legnagyobb népslirlisége

oo | Osszes | v
Kerulet | f6/km? ValEOZES csarmok | OSSzes | fo/km~uzlet
Yo Y Uzletlanc| és piac
és piac

7. 23418 | 127 3 9 1951,5
6. 14.891 -7,5 1 10 1353,7

8. 10.226 -8,1 4 20 426,1
13. 9.150 3,3 1 26 338,9
5. 8.468 -13 1 9 846.,8
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Legalacsonyabb népsiriiséggel rendelkezd keriletek a 23. (555 f6/km?), a 17. (1.549 f6/km?), 22.
(1.651 f6/km?), a 12. (2.148 f6/km?) és a 16. keriilet (2.187 f6/km?). A 23. keriilet nem rendelkezik
vasdrcsarnokkal, de két termeldi piaca van (Dr. Market és az Uj telepi). A keriiletben 6t élelmiszerlanchoz
tartozé Gzlet mlkodik, ami azt jelenti, hogy a févarosban itt a legjobb szinvonall az élelmiszerellatas,
mivel 79,3 fére jut egy élelmiszer kereskedés (ott, ahol jelentGs kiskerti m(ivelés is folyik). A kerilet
adottsagaihoz tartozik, hogy a lakossagszam névekedés a févarosban itt a legmagasabb (+7%), amelyet
az ellatas szinvonala is kovet. Hasonldan magas szinvonalu az ellatas a szintén alacsony népslirtiséggel
rendelkez6 12. keriletben, ahol ugyancsak nem lzemel vdsdarcsarnok, de a keriiletben van hat darab
termelGi piac és az élelmiszerldncok 6sszesen 11 Uzletet mikodtetnek. A kiilonbség a két keriilet kozott,
hogy a 12. keriilet l1étszdma az id&szak alatt 0,7%-kal csdkkent (ez a legalacsonyabb csokkenési mérték
a f6évarosban).

2. dbra — Budapest legalacsonyabb népslirtiség( keriiletei

Kerulet | fo/kmz | V210748 cemmmon | Osszes | fokm?/aziet
o és piac Uzletlanc| és piac
16. 2.187 29 1 7 273,4
12. 2.148 -0,7 6 11 126,4
22. 1.651 5,3 1 6 235,9
17. 1.549 0,6 2 13 103,3
23. 555 7 2 5 79,3

Az adatok Osszevetésébdl az latszik, hogy a legalacsonyabb népslriiséggel rendelkez6 keriiletek egy
fére jutd élelmiszerkereskedéssel valo ellatottsaga a legkedvezébb (kb. 150 fére jut egy élelmiszerke-
reskedelmi egység) és a legs(rlbben lakott keriiletekben a legmagasabb ez a szam (kb. 700 f6re jut egy
élelmiszerkereskedelmi egység). Az 6sszefliggést topografiailag arnyalja, hogy a legalacsonyabb néps(-
riségl keriletek a legnagyobb alapteriiletliek a févarosban, igy egy-egy lzletnek jéval kiterjedtebb
kornyezetet kell élelmiszerrel ellatnia. Ezzel pdrhuzamosan gazdasagilag ezen keriletekben joval kocka-
zatosabb a beruhazas, mivel az ott termelt forgalom jelent6sen alatta maradhat a nagyobb népslir(iségi
kertiletek eredményeihez képest.

Az élelmiszerkereskedelem egyik kulcs kérdése a forgalmazott termékek arainak alakuldsa. Az arak
elemzésénél 6sszehasonlitottam harom févarosi vasarcsarnok (Fehérvari uti, Bosnyak téri, Lehel Csar-
nok) és az egy a z6ldség, gyliimolcs terlileten m(ikddé un. Nagybani Piac arait, valamint egy hipermarket
lanc (Tesco) és két szupermarket lanc (Spar, Lidl) arait. A vizsgalatnal azonos termékek legalacsonyabb
arai keriiltek 6sszehasonlitasra, a huskészitményeknél egy jelentds nagykeresked6 (HUSHAZ Nagyker.)
arait vettem figyelembe. Az arak vetitése azonos id6pontra (2025. 11. hét) esik, a vasarcsarnokoknal
az adott egység heti (2025. 12. hét) legalacsonyabb arait mutatja azonos termékkorben. Az arakat a
vasdrcsarnokoknal sajat honlapjuk adatai alapjan vizsgaltam, az aruhdzlancoknal az adatok az Arfigyel6
honlapjardl szarmaznak. A termékek kivalasztasanal az altaldanosan fogyasztott leggyakoribb termékeket
vizsgdltam, amelyek valds 6sszehasonlitast biztositottak.

Az Gsszehasonlitd tablazat (a részletes adatokat a 3. szamu melléklet tartalmazza) azt mutatja, hogy
z6ldség és gylimolcs terliletén:

e burgonyanadl a legalacsonyabb az ar a Sparnal (199.-) a legmagasabbat a Fehérvari uUti csarnok adja
(350.-),kozottiik az arany 175,9%;

e vOroshagymanal és a tobbi z6ldség, gylimolcsnél a legalacsonyabb ar a Nagybani piacon van (180,-),
a kiskereskedelemben a legalacsonyabb ar a LidInél (289,-), a legmagasabb a Bosnyak téri piacon van
(398,-), kozottik az arany 137,7%;
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e sargarépanal a kiskereskedelemben a legalacsonyabb ar a Tesconal (259,-), a legmagasabb a Bosnyak
téren és a Lehel Csarnokban van (498,-), kozottik az arany 192,3%;

e gyokér dara a kiskereskedelemben a Sparnal és a LidInél a legalacsonyabb (898,-), a legmagasabb a
Fehérvari uti csarnokban (1480,-), kozottik az arany 164,8%;

¢ alma dra a kiskereskedelemben a Fehérvari uti csarnokban a legalacsonyabb (398,-), a legmagasabb
mind a hdrom kereskedelmi lancnal (749,-), kozottik az arany (188,2%);

e korte dra a Lehel Csarnokban volt a legalacsonyabb (798,-), a legmagasabb a Fehérvari Uti csarnokban
volt (980,-), kozottiik az arany 122,8%.

Kiskereskedelemben a z6ldségek és gyiimolcsok teriiletén megdllapithaté volt, hogy a Nagybani piac
arai (a burgonya kivételével) minden terméknél alacsonyabbak, mint a kiskereskedelmi arak. A kozottik
lévé ar arany (kisker atlagar/nagyker ar) 147-197 % koz6tt mozog. A vizsgalt hat termék kozul ketténél
(hagyma és az alma) a nagy élelmiszerlancok arai voltak magasabbak, mint a vasarcsarnokok arai,
négynél pedig (burgonya, sargarépa, gyokér, korte) a vasarcsarnokok arai voltak a magasabbak. A vasar-
csarnokok koziil a mért zoldség és gyimaolcs termékek szerint a Lehel Csarnokban kapjak a legkedvezébb
aron a termékeket a vasarldk, az Uzletlancok kozil pedig a legolcsébb vasarlasi lehetGséget a Spar
nyUjtja. A z6ldség és gyimolcs értékesités terliletén lathatd, hogy egyes termékeket (burgonya, gyokér,
sargarépa) az élelmiszerkereskedelmi lancok mar a termelési szakasz kezdetén nagy mennyiségben az
arakat alacsonyan tartva lekotik, amelyekkel a betakaritas utan az Gzleteikbe kerilve kedvezéen tudjak
befolydsolni az Gzletlancokban megjelend fogyasztdi drakat.

A vizsgalt kereskedelmi egységeknél a mért sertés és baromfihls termékeknél a kovetkezé adatokat
kapjuk (az elemzésnél itt a nagykereskedelmi drakat is 6sszehasonlitjuk a vasarcsarnokok és az élelmi-
szerlancok araival, mivel a szoras itt jelentGsebb):

e a sertéscombnal a legalacsonyabb arat a Tesco adja (1.539,-), legmagasabb aron a Bosnyak téri
csarnokban vdsarolhatjuk meg a terméket (2.498,-), kdzottiik az ardny 162,3%. A nagykereskedelmi
cég a harmadik helyen van (1.679,-);

e asertéskaraj dra a nagykeresked6nél a legalacsonyabb (1.889,-), a kiskereskedelemben a Tesco adja
a legolcsdbban (1.925,-) és a Bosnyak téren a legdragabb a karaj (2.498,-), k6zottik az arany 132,2%;

e csirkecomb a Lidlben volt a legolcsébb (899,-) és a Bosnyakon volt a legmagasabb (1.350,-), kozottik
az arany 150,2%, nagykereskedelmi ara 1.206,- ami jelent6sen meghaladja az élelmiszerlancok arait;

e csirkemellet legolcsdbban a Fehérvaruti csarnokban arultdk (1.898,-) és a legdragabban a Lehel
Csarnokban (2.798,-), kozottik az arany 147,4%, a nagykereskedd dltal forgalmazott ar ez esetben is
igen magas volt (2204,-).

A vizsgalt hasaruknal valamennyi tételnél az élelmiszerlancok arai alacsonyabbak voltak, mint a vasar-
csarnokok arai, ami azt jelzi, hogy a ldncok vagy sajat huslizemmel rendelkeznek, vagy kdzvetlendl a
vagohidakkal adllapodnak meg hosszutavon a termékek beszerzésérél, amely jéval alacsonyabb fogyasz-
téi arat eredményez. Ez a versenyel6ny a piacokon és csarnokokban mikddé hentesiizleteket jelents ar
hatranyba hozza, amelyet csak mindséggel és szolgaltatasi szinvonallal lehet ellensulyozni, amennyiben
ezt a vasarlék pénztarcajukhoz viszonyitva értékelni tudjak. Csarnokokban a huskészitmények koziil a
legolcsébban a Fehérvari uti, a legdragabban a Bosnyak téri vasarcsarnokban vasarolhattak a vevék. Az
élelmiszerlancok kozil legkedvezébb arak a vizsgalt husipari termékek kozil ismét a Sparban kaphatok.
A kapott adatok azt mutatjak, hogy amennyiben egy napon hat kiilonb6z6 személy elindul vasarolni
és mindegyik kiilon-kiilon mas-mas helyen vdsarolja meg a felsorolt tiz termékbdl 1-1 kg-ot, akkor a
kovetkezé eredményre jutnak: aki a Sparban vasarolt az 10.142 Ft-ot, aki a Lidlben az 10.302 Ft-ot,
aki a Tescoban az 10.646 Ft-ot, aki a Lehel Csarnokban az 11.863 Ft-ot, aki a Bosnydk téri csarnokban
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az 11.878 Ft-ot és aki a Fehérvar uti csarnokban vasarolt az 12.410 Ft-ot koltott el, amely eredmény
egyértelm(ien mutatja az élelmiszerlancok arverseny elényét a vasarcsarnokokkal szemben.

Egyéb vasarlasi tényezék

Az eddigi elemzés az élelmiszerkereskedelmet a lakosag févarosi eloszldsa, a kerililetek néps(irliség
alapjan, a keresleti oldal alakuldsanak és az arak alakuldsanak oldalardl vizsgdlta. A vasarlék magatar-
tasat azonban ezen legfontosabb elemeken kiviil, mas tényezGk is befolyasoljak. A piaci kereskedelem és
az élelmiszerlancok altal alakitott versenyhelyzetben a kereskedelmi funkcidkon belll mar attekintettiik
az ar és az élelmiszervélaszték szerepét, de a vasarloi értékeknél még szerepel a vasarlas komplexitasa,
az aruismeret, a kereskedelmi szakértelem és a marketing munka jelent6sége. A vasarlds min&ségének
értékeléséhez tartozik még a vasarlas kényelmi funkcidi is, amelyek a kereskedelmi versenyt is befolya-
soljak.

A vdsdrlds komplexitdsa kifejezi az élelmiszerkereskedelemben is a kindlati oldal teljes vertikumat,
igy a valaszték szélességét, igy az élelmiszereken kivil a non food termékeket (iparcikkek, vegyiaruk,
ruhazatitermékek, jatékok, papiraruk, konyvek, Gjsagok stb.) és a szolgéltatasokat is tartalmazza, ame-
lyek kiegészitik a vasarlasi célok teljességét. Szolgaltatasok kozll kiemelkedik a szakszervizek (cipész,
optikus, varroda, kulcsmasolas, szerelvények stb.), a kézmdipari termékek, gydgyszertar, lottdzo, posta,
banki és biztositasi szolgaltatdsok, valamint a vendéglatas teriilete. A magas komplexitas alapvet6en
a hipermarketek tevékenységét jellemzik, de az elmult években épiilt Uj vasarcsarnokokban is széles
tertleteken jelen van.

Kereskedelmi munkaval szemben fontos vasarldi igény az aruismeret, a kereskedelmi szakértelem. Az
aru tulajdonsagainak, minéségének, felhaszndlasanak ismerete mindennapos igény a vasarlas szinte
valamennyi fazisaban és kiemelkedik ez az igény az élelmiszerkereskedelemben. A vevé tudni szeretné,
hogy a vasarolni kivant aru honnan szdrmazik, hogyan termesztették, hus termékek teriiletén hogyan
tenyésztették (f6leg az 6ko és bio igényeket keresé napjaink modern vasarldi), milyen felhasznalasi
lehet6ségei, milyen jellemz&i vannak az arunak, milyen izvildga van, meddig és milyen korilmények
kozott tarthatd el az adott élelmiszer. Ezek az informacidk az élelmiszerlancok elére csomagolt termé-
keinél a csomagoldson valamilyen szinten és min&ségben megtalalhatdk, de tipografidjuk, nyelvezetiik,
a csomagolas anyaga, minGsége miatt nehezen haszndlhatd. A ldncokban dolgozdék szakmai képzettsé-
glknél fogva (legtdbbjik polcfeltoltd) ezekre a konkrét és egyedi kérdésekre nem tudnak megfeleld
és kielégit6 valaszokat adni és az lzletekben vald jelenlétiik is ritka (ma mar a pénztidrosokkal sem
talalkozik a vevd). A csarnokokban, piacokon dolgozé kereskedék, GstermelSk pontosan tudjak, hogy
mit drulnak, az aruk milyen tulajdonsagokkal rendelkeznek, milyen felhasznalasuk a legmegfelelGbb,
szakértelmiik hozzajarul a piaci kereskedelmi munka sikeréhez és a vasarlo elégedettségéhez. A vasarlo
érdeklédése egyben kapcsolatot jelent az eladd és a vev6 kozott, ami megfelel§ forma és tartalom
esetén a vasarloi bizalmat jelenti. Ez piaci kereskedés legnagyobb és legfontosabb erGssége.

A kereskedelmi funkcidk teriiletén napjainkra kiemelked helyet foglal el a marketing teriilete. A marke-
ting eszk6z0k fejl6dése, megujuldsa, terjedése hazankban nagyjabdl egybeesett a nagy élelmiszerlancok
megjelenésével, valamint az ez id6szakban megerdsodott digitalis kommunikacidval. A megjelent nagy
élelmiszerlancok fontos feladata volt (kimondva, kimondatlanul) a hazai élelmiszerkereskedelmi forga-
lom meghdditasa. Ehhez a mar sajat orszagukban haszndlt marketing munkat és eszkdzoket kezdték
dinamikusan alkalmazni, amelyekkel minél szélesebb tomegeket tudtak elérni, informalni és (izleteikbe
bevonzani. Ezen eszkdzok kozott jelen voltak a hagyomanyos direkt marketing eszkdzok (print hirdeté-
sek, radid és TV reklamok, érias plakatok, rendezvény szervezések, sajat promdcids marketing Ujsagok,
kuponok, vasarlasi utalvanyok, stb) és a digitalis megjelenések (weboldalak, email marketing, koz6sségi
média, stb), valamint olyan digitalis automatizaciods szoftverek, amelyek lehet6vé tették szamukra, hogy
mérjék és optimalizaljak a kilonb6z6 kampanyaik hatékonysagat, a kiilonboz6 eszkdzok sikereit, vagy
kudarcait. A marketing munkdjuk kezdeti célja az volt, hogy tudatositsa a vasarldkban jelenlétiiket, a
naluk vdasarlas el6nyeit, forgalmuk generaldsaval atvegyék az élelmiszervasarlasi szokasok irdnyitasat.
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Marketing munkajuk, kereskedelmi eszkozeik és széles kindlatuk eredményeképpen a hazai élelmiszer-
Uzletlancokat hamar térdre kényszeritették (ABC majd CBA és Real, Coop melyek még ma is mikodnek,
a Csemege vallalatot 1999-ben a Meinl cég, a Super KOZERT Rt-t 1997 végén a Spar Magyarorszag
Kereskedelmi Kft vette meg), de lakossag nagy része dltal kedvelt piacokat csak fokozatosan tudtak
hattérbe szoritani. A piacok, vasarcsarnokok forgalmanak apaddsa lassu folyamatként jelentkezett,
Osszefliggésben a févaros belsé kerlleteiben él6k csokkenésével és az lizleteikben megnovekedett
élelmiszerkinalattal és non food termékek béségével, lehetGségeivel.

A jelenléti vasarlds mindenkor élmény is. Az lizletekben valogatni, az drukat megfogni, illatukat meg-
érezni, a kereskedGkkel beszélgetni, a vasarlds kozosségi élményét atélni a kereskedelmi munka egyik
legfontosabb velejardja. Ezt a jelenléti vasarlas tudja biztositani. Az E kereskedelem elsésorban a vevék
kényelmére helyezi a hangsulyt, megfosztva a vasarlot a jelenléti vasarlas élményétdl. A jelenléti vasar-
Ias élményét tovabb erbsitheti a kényelmi funkciok elGtérbe dllitdsa. Ezek kozil kiemelked&en fontos
a megkozelithet6ség, a gépkocsival vald parkirozds lehet&sége, a vasarléi téren belili kozlekedés zavar-
talansaga, a szintek kozotti kényelmes motorikus mozgas (lift, mozgdlépcs6, mozgdjarda) biztositasa,
a bevasarldkocsik jelenléte, azok biztonsdgos mozgathatdsaga, a kedvezd, gyors fizetési lehetfségek
alkalmazasa, a vasarloterilet és a szocidlis helységek tisztasaga, kényelme. Ezeken a teriileteken jelentés
mértékben élenjarnak a hipermarketek, ket kdvetik a szupermarketek, majd a modern vasarcsarnokok
és csak ez utan kovetkeznek a piacok, 6stermeldi, bio- és 6kopiacok. Fokozza lemaraddsukat, hogy mig
a hiper- és szupermarketek gyorsan bevezették kényelmi funkciéként a hazhozszallitast, addig a piaci
kereskedelem ezen a terlileten egyaltalan nem lépet el6re. A vasarlas komplexitasa, a kényelmi funkciok
és a hazhozszallitas teriletén a piaci kereskedelemben jelent6s hatranyt szenved. A kereskedelmi funk-
ciok egyéb teriletein (vasarlasi élmény, szakértelem, aruismeret, k6z6sségi kapcsolatok, vev6k-eladdk
kapcsolata) a piaci kereskedelem jelentds elényokkel rendelkezik, melyek érdemben meghatarozhatjak
a piacok jovSbeni m(ikodését, fennmaradasat.

Osszefoglalé megallapitasok

A tanulmany nem titkolt célja, hogy a paci kereskedelem oldalardl vizsgalja meg Budapest élelmiszer-
kereskedelmében az utdbbi évtizedekben lezajlott folyamatokat, a valtozasok iranyat és azok hatdsat a
piaci kereskedelem alakuldsara. A jelen tanulmanyban bemutatott kiilonb6z6 oldalakrdl tett elemzések
azt mutatjak, hogy a nagy nemzetkozi élelmiszerkereskedelmi lancok atvették a févarosban az élelmi-
szerkereskedelem iranyitasat, élvezik el6nyeit és viselik annak terheit, kockazatat. A hazai élelmiszerke-
reskedelmi lizletlancok elsésorban a napi sziikségletek kielégitésére tudnak vallalkozni, hatékonysaguk
ezért joval alacsonyabb, mint a multinacionalis konkurencidé. A piaci kereskedés tovabbra is nagyobb
bevdsdrlasoknak ad igazan teret, de folyamatosan veszit sulyabdl.

Budapesten legnagyobb veszélyben azon keriiletek vasarcsarnokai vannak, amelyek lakosainak szama
folyamatosan csokken és ezzel parhuzamosan — bar erre ez az elemzés tartalma nem tért ki — né
az ott él6k eloregedettsége, valamint egyre nagyobb tért nyernek ezen keriletekben a kilénb6z4
élelmiszerkereskedelmi lancok. llyen veszélynek van kitéve a Hunyadi, a Garai, a Klauzal és a Rékdczi
téri vadsdrcsarnokok. Ezen vasarcsarnokok azok a csarnokok, amelyek még a XIX. szazad végén kezdték
meg mlikodésiiket és varostorténeti értékeket jelentenek. (Ide tartozik még a Nagyvasar Csarnok, de
annak mdkodését a turizmus adta lehetGségek jelenleg biztositjak, valamint a Batthyany téri csarnok,
amely mar XXI. szdzad elején funkcidvaltdson esett at és jelenleg mikddése biztositottnak latszik. A
hatodik varostérténelmi csarnok a Hold utcai, amely jelenleg ,ideiglenesen” zarva tart.) A févaros to-
vabbi keriileteiben 1évé vasarcsarnokok koziil azok vannak viszonylagosan biztonsagosabb helyzetben,
amelyeknél a fedett csarnokteriiletek mellett, nyitott teriileten hagyomanyos piaci kereskedés is folyik,
valamint azok, amelyek jelentds lakételepeken, vagy annak kozvetlen kézelében mikodnek. Amennyi-
ben a kereslet visszaszoruldsa kovetkeztében a veszélyeztetett vasarcsarnokok bezarasra keriilnének,
az jelentds terhet jelentene az ingatlanok tulajdonosainak, lizemeltet6inek. Ezek az épiiletek a varos
torténelmének részei, épitési értékik jelentés. A bezart ingatlanok mindig a legdragabb ingatlanok.
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Fenntartasuk, dllagmegG6rzésiik sokba keril. Lebontasuk ma felel6tlenségnek tlnik, Gjra hasznositasuk,
Uj funkciodval vald sikeres és tartds felruhazasuk szamos kockdzatot hordoz magaban és id6ben hosszan
elhtizédé folyamatot jelent. igy napjaink feladata vagy megerdsiteni a veszélyeztetett vasarcsarnokok
élelmiszerkereskedelmi funkciéjat, vagy felkésziilni a tevékenység megvaltoztatasara, olyan uj feladat
kivalasztasaval, amely a kbvetkez6 évtizedekben biztonsagos mikodtetést jelenthet szdmukra. Ehhez a
tulajdonosoknak fel kell mérni lehet6ségeiket, stratégiailag ki kell valasztaniuk a kdvetendé lehetséges
utat és biztositani kell a megfelel6 forrasokat.

A hagyomanyos piacok kozott is a folyamatos apadas tapasztalhatd, de ezek veszélyeztetettsége
alacsonyabb, mivel m{kodési koltségik joval kedvezébb a vasarcsarnokokhoz képest, valamint olyan
kertiletekben mikodnek, amelyek lakossaga minimalis mértékben valtozik. Az elmult évtizedekben
megjelent 6ko és biopiacok m(kodését a folyamatosan megujuld kereslet alakitja. Amennyiben egy
adott lokacidban csokken a termékek iranti érdekl6dés (példaul kiskertekben torténd termesztés
megujuldsa esetén), Ugy az alacsony felszereltségi igények miatt, konnyen taldlnak Uj terlleten uj lehe-
t6ségeket termékeik értékesitésére. A hagyomanyos piaci kereskedelem térvesztése nem veszélyezteti
a lakossag élelmiszerrel valé ellatasat, mert nyomdaban ott vannak a modern és megujulni képes keres-
kedelmi formak és a multinaciondlis élelmiszerkereskedelmi lancok. A veszteség a hagyomanyos piacok
eltlinésével a kereskedelmi és mas tdrsadalmi értékek teriletén fog jelentkezni.

A piaci kereskedés veszélyeit mas folyamatok is fenyegetik. Ha a piaci kereskedés el6nyei hattérbe
szorulnak és elvesznek, ha azokrél az élményekrél, értékekrél az emberi kapcsolatok szinesebb teriile-
teirél a fiatalabb generaciék nem gy6z6dnek meg, akkor marad szamukra az internetes vilag, a kdz6sségi
kapcsolatok szerényebb halmaza. Az E kereskedelem csak a termékek megszerzését biztositja, de elveszi
a jelenléti vasarlas élményét, a kapcsolatot az ard, az eladd és a vevd kozott, melyek évezredek alatt

alakultak ki.

A piaci kereskedelmi forma azért is érdemelne megfelel6 odafigyelést, mert a mezG6gazdasagi kister-
melésnek, csaladi gazdasagoknak legnagyobb felvevé teriilete a piac. Ha ez a teriilet kiiktatodik a
kereskedelembdl, annak termel6k és csaladok ezrei lathatjak karat. A hazai élelmiszerek tartds jelenléte
sok esetben csak a piacokon keresztiil biztosithaté, megérizve ezzel az agrartermelés kistizemi jelenlétét
és tovabbi fejlesztésének, hatékonysaganak novelési esélyét.

Ahhoz, hogy mindez Budapesten megvaldsulhasson a varosnak sziiksége lenne egy Févarosi Piaci Keres-
kedelmi Koncepciora, amely arra jonne létre, hogy megdvja és fejlessze a piacok, csarnokok miikodését,
azok gazdasagi és tarsadalmi értékét, hasznositdsat a piaci élelmiszerkereskedés megtartasa mellett mas
kulturalis és teremsport funkciokkal is kiegészitenék. A Koncepcio kidolgozasahoz, annak megvaldsita-
sahoz és elfogadtatasahoz a févarosban olyan Kereskedelmi Tanacsos m(ikodtetésére lenne sziikség, aki
Osszefogja, segiti, erdsiti, demokratikus eszkozokkel évja a varosban miikédé valamennyi vasarcsarnok,
piac, termeldi, bio és 6kopiac kereskedelem politikajat, marketing munkajat, tarsadalmi, érdekvédelmi,
érdekérvényesitési kapcsolatait, nem elvéve ezzel azok 6nallé gazdalkodasat, lGzletpolitikdjat, egyéni
értékeit, sajatossagait. Mlkodteti a varos értékeinek megfelelS f6évarosi piacok egységes marketingjét,
szlikség szerint kiemelve és megjelenitve az egyes sajatossagokat, a megfelel6 aranyok megtartasa
mellett. A Févarosi Piaci Kereskedelmi Koncepcié értékét az adhatja, hogy ha a piacok, vasarcsarnokok
lokdlis kornyezetiikben megerdsodnek, forgalmuk, latogatottsaguk ndvekszik az ott értékesitett élelmi-
szerek kereskedéi, termelGi és szallitdi gazdasdgilag megtalaljak szdmitasukat, a hazai vallalkozdsokat
er@sitik, élénkitve ezzel a hazai kis- és csaladi gazdasagok m(ikodését, a magyar agrarkultura fejl6dését.
A marketing munka folyamatos mukodtetésének forrdsait a févarosnak és az egyes keriileteknek
aranyosan kellene biztositania, annak szakmai munkdjaban vald részvétellel egyiitt. Az egyes keriletek
vasarcsarnokai, piacai sajat marketingmunkajukat is tovabb épithetnék értékeik kiemelésével, sajatos-
sagaik megjelenitésével, vasarloi kapcsolataik erdsitésével. Mindezeknek be kellene éplilnie Budapest
varospolitikajaba, biztositva a piaci torténelem hagyomanyainak megd6rzését, folytatdsat.
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Opus et Educatio

12. évfolyam 4. szdm

3. dbra — 1.sz. melléklet

Budapest lakossagi*, csarnokainak és piacainak adatai***
Keriilet Népesség Népsiiriiség | Viltozds | Csarmok | Piac Ossz. Bp.-i mért
szama (f6/km?”) ** db db Csarnok iizletlincok
(f6) %o +Piac iizleteinek szima
1 23 685 6.846 -2 1 1 2 7
2 86.576 2382 -1.3 1 3 4 20
3 124 746 3142 -14 2 7 g 31
4. 94 391 5015 -4 1 0 1 16
5. 21931 8 468 -13 1 g 1 9
6. 35441 14.891 -7.5 1 0 1 10
1. 48.943 23418 -12.7 2 1 3 9
8 70.048 10.22 -8.1 1 3 4 20
9 59 588 4.756 32 1 3 4 21
10 75.62 2328 -6.6 2 2 4 14
11. 141 090 4213 -1.4 1 7 8 28
12 57295 2148 -0.7 0 6 ] 11
13. 122973 9150 33 1 0 1 26
14 118.705 6.547 -8.5 0 1 1 20
15. 77.091 2862 -3.2 1 2 3 14
16. 73.270 2187 2 1 0 1 7
17. 84922 1.549 0.6 2 0 2 13
18. 99 400 2575 0.9 1 2 3 18
19 56.507 6.024 43 1 1 2 11
20. 63.512 5210 -13 1 1 2 8
21 70.442 2736 -,1 1 0 1 17
22 536.534 1651 5.3 1 0 1 4]
23 22633 555 7 0 1 1 5
Total 1.685.351 24 42 66 342

* Népszamlalas 2022. KSH

** 2011-hez mért valtozas

*** Csarnokok és piacok adatai, 2025. marciusi sajat mérés

**** budapesti konkurens Uzletldncok zletei, 2025. marciusi sajat mérés
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Opus et Educatio 12. évfolyam 4. szdm

4., dbra — 2.sz. melléklet

Budapesten mért iizletlincok iizleteinek szama***

Keriilet Tesco* | Auchan® | Metro* | Interspar* | Spar** | Lidl** | Aldi** | Penny** | Prima** | Osszesen
L. ] 0 0 ] 2 0 1 ] 4 7
2 3 0 0 ] 11 1 1 ] 4 20
3 3 1 ] 1 11 3 1 2 7 31
4. 1 0 0 0 11 2 1 0 1 16
B ] 0 0 ] 2 2 ] 2 9
6. 1 0 0 ] ] 2 0 1 1 10
7 1 0 0 ] ] 1 0 1 0 9

3 0 0 ] / 3 2 3 2 20
S. 3 0 1 ] 11 2 3 1 0 21
10. ] 1 0 1 7 3 0 2 0 14
11 4 1 0 1 15 2 2 0 4 25
12 1 0 0 ] 4 0 0 ] 6 11
13. 3 0 0 ] 14 3 3 2 1 26
14. 4 0 1 11 1 0 ] 3 20
15. 1 0 1 0 ] 2 3 1 0 14
16. 1 0 0 ] 3 2 1 ] 0 7
17. 1 0 0 ] ] 2 2 1 1 13
18 ] 0 0 ] 11 4 1 2 0 18
19. 2 0 0 1 1 3 1 0 11
20. 1 0 0 1 3 0 2 1 0 8
21. 3 0 ] ] 9 1 3 1 0 17
2 2 0 0 0 2 1 1 0 0 6
23 ] 1 0 ] 1 2 1 ] 0 5
Osszesen | 40 4 2 6 163 40 3 19 as 342

* Hipermarketek: legaldbb 3.000 m? =52 db
** Szupermarketek: 500-3.000 m?2 = 290 db

*** 2025 marciusaban fellelhet6 adatok alapjan, sajat mérés
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Opus et Educatio

12. évfolyam 4. szdm

5. dbra — 3.sz. melléklet

Fehérvari| Bosnyak
Termeék ”?rg:er ati térair C';::‘:;k Tesco | Spar | Lidl
csarnok csarnok
Burgonya 220 350 200 298 310 199 314
V.hagyma 180 360 298 298 389 389 289
Sargarépa 250 480 498 498 259 489 489
Gyoker 700 1.480 998 980 1.426 898 898
Alma 375 398 498 308 749 749 749
Karte 600 980 660 798 899 799 899
Sertés comb 1679 2448 2498 2.298 1.539 1.562 1.739
Sertés karaj 1.889 2448 2498 2.299 1.925 1.972 1.957
Csirke comb 1.206 1.298 1.350 1.198 1.010 966 899
Csirke mell 2.204 1.898 2.060 2.798 2.140 2.119 2.069

Az arak Ft/kg-ban értendék, minden mért termék hazai, minden termék legalacsonyabb ara van

megadva

Nagyker drak a HUSHAZ Nagyker arai, és a Nagybani piac arai (2025. 11. hét)

Tesco, Spar, Lidl arak az Arfigyel6rél (2025. 03.20.)
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