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Az internet terjedése Europaban

A Pro Active International vallalat jovoltabol készult
Internet Monitor nevi felmérés szerint az internet
hasznalata 2001-ben er6teliesen ndé Eurdpa-
szerte, bar az USA tovabbra is vezet ezen a téren.
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A felmérés szerint az Eurdpai Unié 15 évnél ido-
sebb lakossaganak 30%-a internethasznald, vagyis
az utolsé6 14 napban legalabb egyszer aktivan
hasznalta a halét. Az USA lakossaga korében ez a
szam eléri az 55%-ot. Az EU felnétt lakossaga at-
lagban kétnaponta létesit online kapcsolatot, és egy
ilyen kapcsolatot atlagban napi 41 percig tart fenn.
Ez azt jelenti, hogy egy atlagos eurdpai hasznald
napi 6 percig hasznélja az internetet (az USA-ban
15 percig naponta). Eurépaban a legmagasabb
hasznalati szintet a svedek érik el (12 perc napon-
ta), mig a legkisebb hasznalati szintet az ibériai
félsziget orszagaiban mérték (2 perc naponta).

A felmérést készité vezetdk szerint 2005-ben az
europai atlagos internethasznalat eléri a napi 10
percet. Viszont tovabbi legalabb 10 év kell ahhoz,
hogy Eurdpa is elérje az USA-beli szintet, ami meg
fogja haladni a napi 20 percet. Az online id6é néve-
kedése csokkenti a tv- és videonézés idejét, vala-
mint a telefonalassal és alvassal toltott idét is.

A skandinav orszagokban és Hollandiaban, ahol
az internethasznalat meghaladja az 50%-0s meér-
téket, az online kapcsolatokat hasznalé népesség
Osszetétele erésen kozelit a telijes népesség de-
mografiai adataihoz. Ez elsésorban a 45 évnél
fiatalabb korosztalyokra igaz. Ezek az adatok ha-
sonlatosak az USA-ban végzett felmérések ered-
ményeihez. A Pro Active International azt varja,
hogy az internet elterjedtsége a kdvetkezd évek-
ben eléri az atlagos 7%-ot.

Az elektronikus vasarlasi kedv is névekszik Euro-
paban. 2001-ben 265 millio egyéni vasarlassal
szamolnak, ami eléri a 28 milliard eurét. Ez az
ertek 40%-kal haladja meg az egy évvel korabbit.
Az USA-ban ez a szam mintegy 6tszér nagyobb,
mert az online vasarlék szazalékos aranya is ha-
romszorosa az europaiaknak. 2001-ben 100 millio-
nyi vallalati elektronikus vasarlas varhatd, ami 40
milliard eurd értéket képvisel. Az USA-ban ez a
szam 3-szor akkora, mint Eurépaban.

Az érték szerinti megoszlasban vezet a szamito-
géphardver vasarlasa (18%), a turizmus és a
konyvek vétele (12%). A tartés fogyasztasi cikkek
vasarlasa az interneten 11%-ot tesz ki. A termék-
kategdriakban az USA erbsen eltér az eurépai
atlagtél: az USA-ban a vasarlasi érték 22%-a a
turizmus tertletén mutathatd ki, a masodik helyet
16%-kal a tartos fogyasztasi cikkek foglaljak el, a
hardvervasarlasok és a kényvvasarlasok megoszt-
va a harmadik helyen vannak (8-8%). Az USA-ban
az 1995-96-os idészakban a vasarlasok legna-

92

Hirek

gyobb részét a szamitastechnikai termekek tették
ki, azéta az USA-ban a piac érettebbé valt. Eurd-
paban is hasonl6 eltolédas volt tapasztalhaté a
szamitastechnika iranyaba mindaddig, mig az
internet elterjedése elérte az atlagos 10%-ot.

Tovabbi informacio e-mailen:
l.Lhope@proactiveinternational.com
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