Beszamolok, szemlék, referatumok

Konyvkiadasi és -kereskedelmi trendek Nyugaton

Eszak-Amerikaban és Nyugat-Eurdpaban a tarsa-
dalmak egynegyede tekinthetd sokat olvaso és a
tajékoztatas valamennyi eszkdzével intenziven él6
infoelitnek. Egyharmadnyi részesedéssel a kozép-
réteg koveti ezt az elitet. Ez ugyancsak sokat ol-
vas, de huzamosan él a televiziéallomasok kinala-
taval is. A se nem olvasd, se masképpen nem
informalodé 20% a televizidban is csak szérakoz-
taté milisorokat néz.

A konyvkiadasnak és -kereskedelemnek e halma-
zok igényeit kell a lehetd legjobban kielégitenie, és
megkisérelnie, hogy az emlitett 20% legalabb egy
hanyada szamara — megfeleld6 mivek kiadasaval
és terjesztésével — esélyt teremtsen a kényvolva-
sasra, ami nem utolsé bizniszt jelentene.

A fenti kivanalmaknak meglehetésen dinamikus —
valtozasokkal és valsagokkal jellemezhetd — hely-
zetben kell a kényvkiadoi és -kereskeddi szakma-
nak megfelelnie. Itt is, mint a gazdasagok vala-
mennyi szektoraban globalizaciés trendek érvé-
nyesllnek. Mindez azzal jar, hogy a kiadok és a
kereskedtk egyarant nagy cégekben és haloza-
tokban egyestinek. Az 6nallé kis kiaddkra rossz
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idék jarnak, bar védekeznek ellentk (pl. azaltal,
hogy horribilis 6sszegeket fizetnek ki egy-egy si-
kerszerz6 miivének kiadasaért, amelynek hatal-
mas hasznabdl aztan igyekeznek minél tobb kis
példanyszamu, megis olcsoé, értékes mi megjelen-
tetését megoldani). Ennek ellenére az USA-ban a
fuggetlen konyvkiadas- és -kereskedelem része-
sedése az osszforgalom 17%-ara zsugorodott.
Eurépaban ugyan ennél valamivel kedvezébb a
helyzet, de a trend ugyanaz.

A régi kis vdllalkozasok finom viselkedésevel
szemben az Uj nagyvallalatok és halézatok minde-
nekelétt a bestsellerek eladasaban érdekeltek, s a
minél nagyobb nyereség érdekében a masutt szo-
kasos reklam- és marketingfogasokat alkalmazzak
veluk kapcsolatban.

A ,mindent egy helyen” kinalat Eszak-Amerikaban
nagy szupermarketekben, Nyugat-Eurépaban szu-
permarket-halézatokban realizaloédik. Mindazonal-
tal — bizonyosodik be napjainkban — ez a ,kdnyv-
vegyeskereskedés” nem képes minden igényt
kielégiteni, amit a korabbi forgalom lanyhulasa
jelez.
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A koncentracién beltl napirendre kertlt a szako-
sodas, mégpedig mind a témak, mind pedig a mu-
fajok tekintetében. A nagy konszernek (pl. United
Business Media, Harcourt General, Elsevier) a
,médiahatalmak” nyomasara, hogy elkeriljék a
médiavallalatokba térténd ,betagozddast’, valtoza-
tos kooperaciokat alakitanak ki. Az ezaltal beko-
vetkezett flziok és atrendezések olyan gyorsak és
tomegesek, hogy pl. a monopéliumellenes brit
hivatalt is zavarba hoztak a regisztracié vonatko-
zasaban.

Koézben probalkozasok torténtek az internetnek a
szépirodalmi kényvkiadasba térténé bevonasara a
nyomtatott kényv felvaltasara. Ezek nem valtak be
(v6. Stephen King amerikai ird kudarcaval). Valo-
szinl, hogy az internet a jovében sem fogja fenye-
getni a nyomtatott kényv pozicidit: a két média
meg fog férni egymas mellett, s kélcséndsen ki-
egésziti majd egymast.

Nyugat-Eurépaban a kereskedelmi forgalom jo6
10%-at a tudomanyos és szakfolyoiratok forgalma-
zasa teszi ki. Ezek a jol bevalt és hozzaért6 kiadok
gondozasaban minden bizonnyal a jov6ben is
megorzik részesedésik nagysagrendjét a kdnyv-
kereskedelmi forgalomban.

A kiadé—keresked6—konyvtar hagyomanyos ha-
romsagan belll szintén sok a fesztltség. A fiata-
labb szakérték ugy vélik, mindharom ,haromsag-
intézmény”-nek fel kellene hagynia a korabbi pro-
paganda szokasaival, s az uj és fiatal olvasok igé-
nyeit legalabb olyan intenziv elénydk igéretével és
nyujtasaval kellene kielégitenilik, mint a gépkocsi-

kereskedtknek. Huzéerdvel rendelkezd — olykor
humoros — jelszavakat kellene kitalalni, és sokkal
batrabban tdmaszkodni arra az uj technikara, amit
a fiatal olvasék mar jél ismernek, és hasznalni
tudnak.

Surget6é napirendi feladat lett a kényvkiadasban a
szbtarak és kulonféle nyelvi segédletek kiadasa
mindazokon a nyelveken, amelyeket az EU mai és
holnapi tagorszagaiban beszélnek. Enélkil nem
lehet sikerre vinni a szervezet mikodését, megol-
dani a tolmacsolas korantsem konnyl és korant-
sem kis volumenti feladatait. Es ugyanigy: a szép-
irodalmak, az egyes orszagok ismeretterjesztd és
tudomanyos miuivei kdlcsénos forditasanak koéve-
telményét is ki kell elégiteni.

Végul egy érdekes jelenség: reneszanszat éli az
un. ,6reg betlis” konyvek kiadasa. Ez a korabban
csak a gyerekek és oregek hasznalatara szant
megjelenési forma nagy karrierre tett szert azok
kozoétt — s az 6 szamuk még mindig névekszik —,
akik egész nap szamitogépik képernyojére flg-
gesztik a tekintetuket. Szamukra az ,6reg betls”
kényv pihenést kinal. Angliaban és Németorszag-
ban némely szépirodalmi és tanacsadd munkat
akar 50-100 ezer példanyban tesznek kozzé ,oreg
betiikkel”. A kényvtarak — az altalanos érdeklédést
kévetve — ugyancsak sok ilyen szemuveg nélkil
olvashaté miivet szereznek be.
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