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A blogszféra allapota 2008-ban

A Technorati Inc. 2008 szeptemberében tette koz-
zé éves jelentését a blogok vilagarol. A 2002-ben
alapitott kaliforniai cég az egyik legnagyobb a
blogkeres6k és -gyijtéhelyek kozil, és mar ne-
gyedik éve készit ilyen dsszefoglalasokat a weben
irt naplokrol. A korabbi jelentések a www.sifry.com/
stateoftheliveweb cimen taldlhatok meg; ezeket
0sszehasonlitva mar bizonyos trendek is kezdenek
kirajzolodni. Ez évben azonban nemcsak a
Technorati kereséje altal leindexelt kb. 113 millio
blog statisztikai adatait elemezték és dsszesitették
egy sor tablazatban és grafikonon, hanem a nyar
folyaman 1,2 millié bloggert is megkérdeztek egy
kérdéives felmérés keretében. igy most elsé alka-
lommal a napléirdkrdl is sikeriilt adatokat szerezni,
egy eléggé reprezentativ minta alapjan. Persze ez
a minta elsésorban az angol nyelvteriletre nézve
reprezentativ, mert bar a valaszok 66 orszaghol
érkeztek, a valaszaddk 72 szézalékban angolul
irjdk a blogjaikat és 43 szazalékuk az Egyesiilt
Allamokban él (1. abra).

A nagyjabdl tiz éves miifaj, a weblog kifejezésbdl
rovidilt blog mara mar 6nallé médiumma allt 6sz-
sze: a weben vezetett és egymassal oda-vissza
kapcsolatban levé naplok tizmilliéi altal alkotott
blogszféra mind jobban reprezentalja és befolya-
solja a kozvéleményt. Ugyanakkor kezdenek el-
mosaédni a hatarok a blogvilag és a témegmédia
kozott: a legnagyobb blogok egyre inkabb hasonli-
tanak a professziondlis média altal lGzemeltetett
webhelyekre; utdbbiak pedig sok mindent atvesz-
nek a blogirok stilusabdl és formai megoldasaibal,
és egyre tobb blogtartalmat épitenek magukba.

A jelentést — a bevezeté utdn — 6t tematikus feje-
zetben publikaltdk, a blogmifajhoz hien: 6t egy-
mast kdvetd napon. Az egyes részek cimei:

1. nap: Kik a bloggerek?

2. nap: A blogok témai és a blogiras okai

3. nap: A bloggolas modja

4. nap: Blogiras haszonért

5. nap: A markak a blogszféraban

336

!
(o e Nag
N il NG

Kik a bloggerek?

A naploirok megoszlasaval kapcsolatban a legfon-
tosabb eredmények a kovetkezék: kétharmaduk
férfi, mintegy fellik 18 és 34 év kozotti, az atlagos-
nal iskolazottabbak és magasabb a jovedelmik, és
44 széazalékuknak vannak gyermekei. Az amerikai
internethasznalék atlagadataival Osszevetve az
USA-ban él6 bloggerek kozott tobb a férfi, tébb az
egyeddlallo, és tobb a teljes munkaidében foglal-
koztatott.

Természetesen a statisztikai atlagok mogott valé-
jaban egy nagyon heterogén embercsoport van.
Az egyik lehetséges modja a bloggerek osztalyo-
zasanak, ha a napléik tipusa alapjan kilonboztet-
juk meg 6ket:

e maganblogok irdi,

e szakmai blogok irdi,

e hivatalos blogirok.

Ezek a kategoriak nem zarjak ki egymast: ugyanaz
az ember t6bb muifajpan is publikalhat. A
Technorati felmérése szerint 6t valaszaddbdl négy
vezet személyes webnapl6t a maganugyeirdl és az
6t érdekl6é dolgokrdl. A bloggerek fele ir szakmai
blogot a sajat képzettségének vagy foglalkozasa-
nak megfelelé témaban, de nem hivatalosan, vagy-
is nem munkakori feladatként. Csak mintegy 12%
az, aki sajat vagy mas cége meghizasabdl, mun-
kaja részeként bloggol.

Ezek a kategoriak nem zarjak ki egymast: ugyanaz
az ember t6bb muifajpan is publikalhat. A
Technorati felmérése szerint 6t valaszaddbdl négy
vezet személyes webnaplot a maganugyeirdl és az
6t érdekl6é dolgokrol. A bloggerek fele ir szakmai
blogot a sajat képzettségének vagy foglalkozasa-
nak megfelelé témaban, de nem hivatalosan, vagy-
is nem munkakori feladatként. Csak mintegy 12%
az, aki sajat vagy mas cége meghizasabdl, mun-
kaja részeként bloggol.
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Introduction

‘Welcome to Technorali's State of the Blogosphere 2008 report, which
will be released in five congecutive daily segments. Since 2004, our
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Key findings from the report include:

All Blogs Are Not Created Equal
Take a quick journey into the size of the Blogosphere

annual study has unearthed and analyzed the trends and themes of :;1‘11;0:1:1&
blogging, but for the 2008 study, we resolved to go beyond the Day 2: Ti
numbers of the Technorati Index to deliver even deeper insights into Blogging
the blogging mind. For the first time, we surveyed bloggers directly Day 3 Tl
about the role of blogaing in their lives, the tools, time, and resources Day 4: Bl
used to produce their hlogs, and how blogging has impacted them Day 5: BI
personally, professionally, and financially. Qur bloggers were Blogosp
generous with their thoughts and insights. Thanks to all ofthe
bloggers who took the time to respond to our survey.

Previou:

Blogs are Pervasive and Part of Our Daily Lives
There have been a number of studies aimed at understanding the

studies agree, however, that blogs are a global phenomenon that has hitthe mainst
The numbers vary but agree that bloge are here {o stay

» comScore Mediahetrix (August 2008)
Blags: 77.7 million unigque visitors in the LS
Facebook: 41.0 million | MySpace 75.1 million
Total internet audience 188.9 million
= efarketer (May 2008)
Q4 1 million US blog readers in 2007 (50% of Internet users)

zize of the Blogosphere, yielding widely disparate estimates of hoth the number of bl |

]

133 million blog records indexed by Technorati since 2002

7.4 million blogs posted in last 120 days

1.5 million blogs posted in last 7 days
900,000 blog posts in 24 hours
76,000 blogs with Technorati Authority of 50+
Top, 100, blogs by Technorati Authority
| | .

Technorati Authority is the number of
blogs linking to a website in the last six
months. Tha higher the number, the more
Authority the blog has.

226 million US bloggers in 2007 (12%) all | v
= Universal McCann (March 2008) | Kés=z |7 ’7 i
184 million W have started a bloo | 26.4 LIS L
346 million W read blogs | 603 LIS ‘ View posts »
T7% of active Internet users read hlogs —~ |
Adatdtvitel a kivetkezd helydl www.donorschoose.org.. ’L_!' (v} E

1. &bra A Technorati-jelentés weblapja és a blogszféra akt

Bar a webnaplo a kdztudatban viszonylag Uj dolog,
de a kérddivet kitolték fele mar legaldbb a masodik
blogjat irja (s6t van, aki mar a nyolcadikat!), és
59%-uk legalabb két éve alkot ebben a mifajban.
Egy-egy blog atlagéletkora harom év koril van.

A blogok témai és a blogiras okai

Ami a blogok tematikajat illeti: a személyes és a
szakmai téméak egyarant népszeriiek. Utdbbiak
kozul a miszaki dolgokkal és a szamitastechnika-
val, a politikaval és a napi hirekkel, valamint a
szorakozas és a szoérakoztatdipar kulénbozé for-
maival kapcsolatos témak dominalnak. De a kérd6-
iven szerepl6 18 kateg6riabodl a valaszaddk 43%-a
az ,Egyéb” rovatot valasztotta, ami jol jelzi, hogy a
blogvilagban rengeteg olyan téma is teret kap,
amelyekkel a tdtmegmédia nem vagy alig foglalko-
zik.

A blogiras okai kozott elsé helyen az dnkifejezés
és az ismeretek megosztasa all; a motivalo ténye-
z6k kozill ezeket koveti a kapcsolati hald kiterjesz-

ualis méretei

tése, illetve a hagyomanyos médiaba vald bekeri-
Iés reménye. A karrierépitést és a reklambevétele-
ket négy koziil egy blogger emlitette. A legszelle-
mesebb indoklas szerint a blogiras célja: ,kifézni a
kiforratlan ttleteket”.

A sikerélményt a legtdbb blogger szamara egysze-
rlen az iras 6rdme, a személyes elégedettség
jelenti, de azért a forgalmat és a vélemények
(comment-ek) szamat is figyelik. Atlagban négyféle
szamlalét is hasznalnak a latogatottsag mérésére.

Kétharmaduk nem titkolja a személyazonossagat
és tobbségik ennek inkabb az elényeit hangsu-
lyozza: a blogiras a maganéletiikre és a szakmai
karrierjikre is pozitiv hatadssal van. Sokan érzik
ugy, hogy ismertebbek lettek a szakteriiletiikén, és
0tbdl egyet mar radio- vagy tévémdisorba is behiv-
tak, illetve hasonlé ardanyban publikaltak valami-
lyen nyomtatott kiadvanyban — a blogjuk ismertsé-
gének kodszonhetéen. Minden harmadik blogger
kapott mar ajandékterméket: filmet, zenét, kdnyvet,
elektronikai eszkdzoket...
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Az az egyharmad, amelyik nem szeretné, ha be-
azonosithatd lenne, elsésorban attdl fél, hogy a
csaladtagjait zaklatndk, vagy hogy a baratai, a
munkaaddi és a munkatarsai rossz véleménnyel
lennének réla. A nem amerikai valaszadok kozil
nagyobb aranyban voltak azok, akik kilénb6zé
okok miatt inkabb az ,online személyiségik” nevé-
ben irjak a naplojukat.

A bloggolas médja

A szerz6k negyede legalabb heti 10 6rat fordit a
blogjara. A legbefolyasosabb bloggerek még ennél
is szorgalmasabbak. A Technorati indexelé robot-
janak adatait elemezve kiderilt, hogy a toplistas
szerz6k fele naponta 6t, vagy még tébb bejegyzést
ir, és ezeket gondosabban is cimkézi, mint a tob-
biek.

A felmérés szerint a blogtulajdonosok gyorsan
megtanuljak és hatékonyan kihasznaljak mindazo-
kat az eszk®dzoket, amelyekkel gazdagabba és
latogatottabba tudjak tenni az oldalukat. Az RSS
hircsatornak, a video- és fotébmegoszté helyek
felhasznalasa, a mobil eszkdzokrél torténd tarta-
lombdvités, a bejegyzések tematikus cimkézése, a
mas blogokkal valé keresztlinkelések és a blogroll-
ok (kedvenc blogok ajanld listai), a kilénbdzé
widget-ek (hasznos programocskak) beépitése
mind-mind arra szolgalnak, hogy érdekesebbé
tegyék velik a blogot és noveljgk az olva-
sok/latogaték szamat. Egyesek még online vagy
offine eseményeket (pl. akciékat, szavazasokat,
személyes talalkozékat és bulikat) is szerveznek,
hogy er6sitsék a torzskdzénségen belili kapcsola-
tokat és az elkotelezettséget a blog irant.

A promoéciéba fektetett munka rendszerint kifizet-
dik: az aktiv blogok fele havonta legalabb 1000
latogatot regisztral. (A toplistas oldalak persze
ennél nagysagrendekkel nagyobb latogatottsaggal
biszkélkednek.)

Minden o6todik hivatalos/céges blogot rész- vagy
telies munkaidés fizetett alkalmazott ir. De a
maganbloggerek egy része is aldoz pénzt a
webnapldja fenntartasara: tarhely, domainnév,
marketing, fizetett k6zremikoddék... A megkérde-
zettek az elmilt év soran atlagosan kb. 1000 USD-t
koltottek ilyen célra. A blogra forditott koltségek
természetesen azoknal magasabbak, akiknek rek-
l[Ambevétellk is van beldle.
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Beszamolok, szemlék, referatumok
Blogiras haszonért

A személyes blogok tulajdonosai elsésorban kedv-
telésbél foglalkoznak ezzel a mufajjal. Jelenleg
csak 20%-uk keres vele valamennyi pénzt, de
tovabbi 42% bizik benne, hogy a jovében lesz
némi bevétele.

A blogok egyre vonzébb reklamfeliiletek. A marke-
tingesek kezdik felismerni, hogy egy részik valé-
ban értékes tartalmat szolgaltat egy noévekvé és
tobbnyire hiiséges, elkotelezett olvasokdzoénség-
nek. A bloggerek egynegyede ma mar harom-
vagy még tobbféle hirdetési eszkozt is elhelyez az
oldalain. A leggyakoribb megoldasok a kontextus-
hoz kapcsolédo reklamok (mint pl. a Google
AdSense) és a hirdetési partnerprogramokhoz valo
csatlakozas (affiliate marketing). A reklamokat
tartalmazo blogok éves atlagbevétele 6000 USD
folott volt, de ezt az atlagot er6sen torzitja az az
1%-nyi ,sztarblog”, amelyeknek tobb szazezer
vagy akar milliés havi latogatottsaga — é€s ennek
megfeleléen igen nagy reklambevétele — van.

A markak a blogszféraban

A kllénbdz6é termékek és termékmarkak fontos
szerepet jatszanak a blogbejegyzésekben és a
kapcsolddo olvaséi hozzaszolasokban. Otbdl négy
blogger szokott irni olyan termékekrél és szolgalta-
tasokrol, amelyeket szeret, vagy éppen amelyek-
ben csalédott. A marketing-szakemberek pedig
kezdenek rajonni, hogy a blogszféra fontos terepe
a vasarléi vélemények befolyasolasanak — minden
harmadik bloggert megkerestek mar olyan kérés-
sel, hogy tamogasson valamely markat/céget. Es
az esetek 60%-aban valamiféle fizetséget is fel-
ajanlottak ezért.

Természetesen a webnaplékat irék korében a
blogok egyre fontosabb informacioforrasok: a
megkérdezettek mintegy fele gondolja ugy, hogy
ezek valnak az elsédleges hirforrasséa a kovetkezé
Ot évben; egyotddiik szerint pedig a napilapok nem
élik tal a kovetkez® évtizedet. Szamukra mar most
a blogok és az egyéb webes tartalmak jelentik a 6
tajékozodasi eszkodzt a termékmarkak vilagaban.
Kétszer annyi id6t tdltenek online, mint az éatlag
amerikai felnéttek, és csak harmadannyi id6ét
szannak televizi6zasra. Az els6k kodzott tanultdk
meg és adaptaltdak sajat céljaikra az olyan
webkettes eszkdzoket, mint az RSS vagy a Twitter
(egy mikroblog eszk6z révid lizenetekre). Erzéke-
nyebbek tehat a digitélis technoldgia fejlédésére —
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ezért is érdemes befejezésil idézni néhanyat a
blogszféra jovéjét firtatd kérdésre adott valaszaik-
bal:

Lynn Marentette (interactivemultimediatechnology.
blogspot.com): ,Egyre tdbb blogot hasznalnak
majd az oktatasban, kiiléndsen az éaltalanos és a
kozépiskolaban a tanarok és a diakok. ... A blogok
archivumait a kultrtérténet gazdag forrasanak
fogjak tekinteni.”

Debbie Weil (debbieweil.com): ,Orémmel figyelem,
ahogy a nagymend cégek fizetett bloggerei kezdik
atvenni azt a stilust, amitél a legsikeresebb
magénblogok olyan népszerliek: a személyes,
szenvedélyes, otletes, hasznossagra torekvd és
humoros hangnemet. A bloggolas és a kdzodsségi
média egyéb formai atalakitjak a vallalatiranyitok

gondolkodasmaodjat, és forradalmi valtozast hoz-
hatnak a cégek lzleti tevékenységében.”

Jeremiah Owyang (web-strategist.com/blog): ,Bar
ma még a blogiras énként vallalt médja az onkife-
jezésnek, a jovében az atélt éiményeinket, a tette-
inket, a tartézkodasi helyiinket és az értékrendiin-
ket automatikusan naplézni fogjuk kdzvetlenil a
webre. A blog jovéje az egész életlink rogzitése a
weben — tébbnyire a héattérben csendben mikddé
felvevBeszkdzokkel.”

/State of the Blogosphere, 2008. =
http://www.technorati.com/blogging/state-of-the-

blogosphere/

(Drétos Laszlo)

339



