Nem akarnak fizetni a netes
hirekeért

A siitemény és a kavé mellé a tdbbség mar a
portélok hireit fogyasztja
(Fot6: EUROPRESS/GETTY IMAGES/THINKSTOCK)

Az internetes hirportalok szolgaltatasaiért kevesen
adnanak ki pénzt, az olvasék mar hozzaszoktak,
hogy a weben ingyen és azonnal juthatnak infor-
maciéhoz - derilt ki egy friss kutatasbél. Mikézben
a digitdlis hirfogyasztds egyre népszeriibb, a
nyomtatott lapok eladasa évrél évre csokken. A
kutatasi eredmények szerint globdlis trend a fize-
tOs tartalmak eldli elzark6zas.

Nem szeretnek fizetni a hirekért, Gjsagcikkekért és
mas digitalis tartalmakért azok, akik a hagyoma-
nyos sajté helyett inkdbb az internetrél tajékozéd-
nak - derilt ki a londoni Reuters hirligyntkség
egyik legfrissebb felmérésébdl, amelyben a kuta-
ték a digitalis hirfogyasztas valtozasait, az interne-
tes és a hagyomanyos média viszonyat vizsgaltak.

Osszesen 12 orszag online hirfogyasztoit kérdez-
ték arrél, milyen eszkdzoket hasznalnak az inter-
netes hirfogyasztashoz, hol tajékozddnak a neten,
szoktak-e vasarolni nyomtatott lapokat, fizettek-e
mar online hirportalok szolgéltatasaiért.

A megkérdezettek tbbbsége tovabbra is szamitoé-
géproél, laptoprél netezik, am évrél évre névekszik
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azok szadma, akiknél az okostelefont hasznalnak,
amire sokan kilonb6zé hirkeresd alkalmazasokat
is letdltenek - igaz, ezekrél mar csak a fogyasztok
fele tajékozddik napi rendszerességgel. A fogyasz-
ték tbbbsége népszeri és altaluk legmegbizha-
tébbnak titulalt hirportalokrél - élen jar a BBC —
tajékozodik, am az at, amelyen keresztil a hirek-
hez eljutnak, lényegesen megvaltozott.

Mig korabban a netezék jelentés hanyada kozvet-
lenll a hiroldalakrdl érte el a hireket, addig ma mar
a kilonb6z6 kozbsségi oldalak kaptak nagy szere-
pet a hirterjesztéshen, a megosztasok szama is
folyamatosan emelkedik. A tavalyi év adataihoz
képest 42 szazalékkal nétt azon felhasznalok
szama, akik a Facebook-ot hasznaljak rendszere-
sen hirfogyasztasra.

A nyomtatott hirlapok eladasainak szama ugyan-
akkor évrél évre csdkken. Talan nem is meglepé,
de éles kulénbség figyelhetd meg az Gjsagolvasok
életkor szerinti eloszlasat illetéen. A nyomtatott
lapokat féleg az idésebb, 55 év folotti korosztaly
vasarolja (73 szazalék), mig a 35 év alatti fiatalok-
nak csupan 24 szazaléka vesz hetente legalabb
egyszer valamilyen hirlapot. Latni, hogy jelentés
valtozasok torténtek a fogyaszti szokasokban.
Ennek oka, hogy megallithatatlannak tiinik a print-
lapok eladasainak zuhanasa és eléretor a digitalis
média is. Az interneten jOval gyorsabban és egy-
szerlbben lehet hozzé&férni a hirekhez, az olvasék
ugy érezhetik, a hirportalokon ,elsé kézbol" érte-
stilhetnek az eseményekrél — minek varni a nyom-
tatott lapokra, ha online szinte azonnal olvashaték
a legfrissebb eseményekrél sz416 hiradasok.

Az azonnali hirfogyasztas biztositasa mellett az
internetes hirportalok azért is népszeriiek, mert a
legtobb oldalon teljesen ingyen lehet hozzaférni a
tartalmakhoz. Az internetes hirfogyasztok hozza is
szoktak ahhoz, hogy a weben fellelhetd tartalma-
kért sok esetben nem kell fizetniik, s a Reuters
kutatdsa szerint az olvasék nem is akarnak véltoz-
tatni ezen.
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Az interneten fellelhet6é hirekért csak kevesen ad-
nanak ki pénzt, a megkérdezett brit fogyasztoknak
példaul csupan 6 szazaléka. A szigetorszagban
évekkel korabban is végeztek egy hasonlo kuta-
tast, ami arra az eredményre jutott, hogy az olva-
sok tobbsége inkabb Uj hirforrast keresne abban
az esetben, ha korabbi kedvencik hirtelen fizet6s-
sé valna — s tennék ezt annak tudatdban, hogy az
Uj ingyenes hiroldal nem feltétlen megbizhatdé a
hitelesség és a minéség szempontjabal.

Az elzark6zads a fizetds tartalmak el6él azonban
nem csak egy-egy orszag hirfogyasztéira jellemzé,
a mostani és a korabbi kutatdsi eredmények fé-
nyében is elmondhat6, hogy ez globalis trend. A
Reuters felmérése szerint a vizsgalt orszagok ol-
vasoOinak dsszesen 10 szazaléka fizetne az online
tartalmakért. Nincs ez masként Magyarorszagon
sem.

A legnagyobb k&zép-eurdpai online kutatéintézet,
a Gemius tavalyi felmérése szerint a magyar la-
kossag mintegy 60 szazaléka rendszeresen inter-
netezik, a Mérték Médiaelemz6 Mihely egy 2013-
as elemzése pedig ramutatott, hogy a kozéleti
tartalmd médiafogyasztasnal folyamatosan novek-

szik az online hirportalok szerepe. A hirekért
azonban sokan nalunk sem lennének hajlandéak
fizetni, szakemberek szerint a tartalmak fizet6ssé
tétele csak akkor lehetne eredményes, ha vala-
mennyi mindségi hirportdl 6sszefogna és pénzt
kérne szolgaltatasaiért.

Rég megmondtak ...

Denis McQuail brit médiakutatd mar a kétezres
évek elején arra figyelmeztetett, hogy az internet
atveszi a hagyomanyos tdmegmédiumok szamos
funkciojat — az elsé helyeken mar akkor a hirek és
a tajékoztatas allt. Svennik Hoyer norvég sajtotor-
ténész ugyanakkor nyugalomra intett, szerinte a
fogyasztoi szokasokat nem lehet csak ugy megval-
toztatni. Mindkét szakembernek igaza lett: a digita-
lis média térnyeréséhez generaciés valtasra - ez-
zel egyiitt U] fogyasztdi szokdsok megszilletésére
— volt szilkség.

[Forras: http://nepszava.hu/cikk/1063399-nem-akarnak-
fizetni-a-netes-hirekert//

(F. Iné)
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