Baratiné Sipos Lilla Kinga

Az infografika

A valésagabrazolas egyik régi-uj eszkoze!

Talan nem vagyunk tudataban, de barmerre néziink, mesterséges kérnyezetiink telitve van vizu-
alis formaban megfogalmazott informacidkkal, ezen beliil is infografikakkal. A sz6 szerint vett
ismeret- és lizenetterjesztés egyik legnépszeriibb formajardél van sz6, amely szamtalan alakja-
ban koveteli figyelmiinket. Ez a tanulmany az infografika fogalmaval, nélkiilozhetetlen 6sszete-
véivel, sajatos tulajdonsadgaival, illetve sokoldalu tipolégidjaval foglalkozik.

Targyszavak: alkalmazott grafika; vizualis dokumentum; vizualis kommunikacio, megjelenités

A latas az egyik, ha nem a legfontosabb észle-
lési folyamat, melynek eredményei a képek. Tébb
szempontbdl is hatékonyabb megfigyelést, tanu-
last tesznek lehetévé, mint az irott vagy nyomta-
tott szovegek dnmagukban. A képek a nyelv sza-
mara észrevétlen vizualis rend kdzvetitésére alkal-
masak. Gyakran a valésagszerkezet hatékonyabb
kdzvetitdi, mint a szévegek, hiszen szemléletesen
fogalmazzak meg az objektiv valésag elemkap-
csolatait. A képi megjelenités eredményeként egy
I[épésben érzékeljik a rendszert és az altala kdzve-
titett informaciot. Maga az abrazolas e két funkcio
egyuttes hordozdja lehet. [1]

Az infografika a vildg gazdagsagat feltaré vizuali-
zacios eszkozok-alkotasok egyike, amelynek mara
mar szinte minden tudomanytertlettel vannak érint-
kezési pontjai, Ilévén maga is — szamos orszagban
—atudomany és az egyetemi szintl oktatas targya.
Maga az elnevezés viszonylag Uj keletl, a mogot-
tes jelenség azonban egyidés az emberi civiliza-
cioval. A kommunikacié egyik f6 torekvése mindig
is a ,latni és lattatni” elv érvényesitése volt; ennek
egyik legkifejez6bb terméke az infografika. Ameny-
nyire sokszin{ vilagot takar, olyan sokréti a foga-
lom megkdzelitése, illetve a rendszerezése, tipu-
sokba sorolasa, csoportositasa is.

1 Acikk az ELTE BTK Kényvtar- és Informaciotudomanyi Inté-
zet hallgatojaként, a 35. OTDK-versenyre készitett, kiilondi-
jas dolgozat részleteire épdul.

Az infografika fogalma

Az infografika — kis tulzassal — annyiféle meghata-
rozassal bir, ahanyan erre kisérletet tettek. Ez nyil-
vanvaléan abbdl fakad, hogy a hatterét jelentd
fogalmak definialasa sem egységes. Itt csupan
néhany megfogalmazast ismertetiink, a teljesség
igénye nélkul, mégis némi képet adva sokoldalusé-
garol, a szakemberek, a felhasznaldk és a késziték
altal belefoglalt tartalmakrél. Ami bizonyos, hogy az
un. vizualizacio tagabb korébe tartozik, azaz opti-
kailag foghatéva tesz nem magatol értetédéen lat-
hat6 dolgokat. Costa definicidja szerint [2] a vizu-
alizacié ,a valésag bizonyos jelenségeinek és ele-
meinek lathatéva és érthetévé tétele; sok jelenség
ezek koOzll szabad szemmel nem hozzaférhetd,
vagy meég csak nem is vizualis természet(.”

Maga a fogalom az informacié és a grafika fénevek
0sszevonasabol képz8dott, és nemcsak a magyar,
hanem az angol és német elnevezés esetében
is igy van. A szdédsszetétel rogton elarulja, hogy
elsddlegesen tehat valamely elvont tartalom vizu-
alis megjelenitésére épll. Kézponti magja az infor-
mativ illusztracio, amely az informaciok, a szo-
veg, a rajz és/vagy fénykép, mozgdkép stb., mint
alkotéelemek kombinaciodja. Kélcsdnhatasuk révén
azonban toébbet mond, mint e komponensek 6nma-
gukban. Létrehozasanak alapvet§ célja a komp-
lex informaciok gyors, hatékony, vilagos kozlése,
illetve a befogadd befolyasolasa. [3]
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A dictionary.com rovid, altalanos definicidja sze-
rint az infografika ,informacidk vizualis bemutatasa
diagram, abra, grafikon vagy mas képi megjelenitd
eszkoz segitségével, minimalis mennyiségl széveg
kiséretében azzal a céllal, hogy gyakran dsszetett
témarol kdnnyen érthetd attekintést nyujtson.” [4]

Az egyik legaltalanosabb, de mégis talalé megha-
tarozas szerint ,az infografika a vizualis kommuni-
kaciot legtagabban leiré fogalom.” [5]

Kissé mlivészi mdédon megfogalmazva ,az info-
grafika adatokkal festett kép. Els6 pillantasra a sza-
mokbdl kirajzolédik egy festmény. Kozelebbrdl
megnézve az informaciok sirl halmazaibdl kibom-
lik egy komplex térténet.” [6]

Adams megfogalmazasa szerint az infografika vizu-
alis prezentacio, amely a designelemeket kuilén-
b6z6, Osszetett informacios tartalmak megjeleni-
tése érdekében alkalmazza. Mig az Ujsag- és folyo-
iratcikkek mellé hagyomanyosan tarsitott képek
gyakran a tartalom Kkiterjesztését jelentik, addig
az infografika 6nallo, komplex Uzenetet vagy esz-
mét kdzvetit a befogadd felé, mégpedig a megér-
tést el6seqitdé eszkdzok segitségével, gyorsan és
egyértelmien. [7]

Harris az informacios grafikakat atfogéan bemutaté
kdnyvében a kdvetkez6 megkdzelitést alkalmazza:
,Az informacios grafikak olyan diagramok, grafiko-
nok, térképek, abrak és tablazatok, melyek elsédle-
ges funkcidja az informacio rendezett médon térténd
Osszeallitasa és megjelenitése, hogy ezaltal a befo-
gadd kdnnyen hozzajuthasson ahhoz, és altalanos
vagy specifikus medfigyeléseket tehessen. Az infor-
macios grafikak élesen elkuldoniinek az elsédlege-
sen miivészi, szorakoztatd, promaocios, vagy meg-
kllonbdztetd szereppel biré grafikaktol, valamint
a mérnoki vagy épitészeti céllal készlilt rajzoktol.” [8]

Heber kétféle meghatarozassal is élt a téma tar-
gyalasa soran:

Meglatasa szerint egy grafikus alkotas, legyen bar-
milyen primitiv, amennyiben a masik fél informala-
sara szolgal, infografikanak nevezhetd. E cél lehet
akar a szandékos dezinformalas, akar haboru- vagy
panikkeltés stb. [9]
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Részletesebb definicidja igy szodl: ,Az infografika
ismeretatadast, figyelemkeltést és visszaidézhet-
séget célz6 informéacidegylttes, amely nem hagy-
hat jatékteret az interpretacié szamara: egyér-
telmlen azonosithatdé Uzenetet kell kdzvetitenie.
Onmagat magyarazza, mikézben bonyolult téma-
kat és viszonyokat kdzvetit a felhasznalo felé.” [10]

Cairo a korabbi felfogasokhoz képest egyenesen
megforditja a két alapvetd fogalom, ti. az informacié
és az adat viszonyat, az alabbiak szerint: A struktu-
ralatlan informacio jelenti a valésagot, azaz a maga
Osszetettségében megjelend, minket korilvevd vila-
got. Minden észlelhet6 vagy mérhet6 jelenség leir-
hatoé informacioként. Az adat régzitett megfigyelés.
Az adatok kddolhatok szimbélumokként (szamokkal
és szavakkal), amelyek leirjak és bemutatjak a valo-
sagot. A kodolas elsé szintje a strukturalatlan infor-
macio és az adat kdzott talalhatd. A kédolas maso-
dik szintje az adattdl a strukturalt, azaz szerkesz-
tett formatumu informécioig vezet. Ez akkor valésul
meg, ha egy kommunikator (kutatd, Ujsagird vagy
barki mas) értelmes moédon bemutatja az adatokat,
e célra szOveget, latvanyt vagy mas eszkdzoket
hasznalva. Azt is mondhatjuk, hogy a kommunika-
tor format ad az adatokhoz, igy a relevans mintaza-
tok lathatova valnak, s ezaltal létrején az infografika
(1., 2. abra). [11]

Az ingyenes WordArt program segitségével két-
féle tipusu szdéfelh6t készitettem az infografika
fogalmat definiald, 6sszesen tiz megkozelités alap-
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1 ébra Az infografika fogalmanak definici6ibél
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2. abra Az infografika fogalmanak definiciéibél
készitett szofelhé

jan. Ez a fajta abrazolas a szégyakorisag alapjan
készilt statisztika nyoman a megjelenitett szavakat
alkoto betlk nagysagaval operal. Azaz, minél gya-
koribb az adott sz6, annal nagyobb a betlik alkotta
vizudlis kép. A program elénye a viszonylag egy-
szer( hasznalat, illetve, hogy az elkésziilt abrazo-
Ias interaktiv médon miikddik. Ahhoz, hogy hasz-
nalhaté eredményt kapjunk, fontos, hogy a szavak
egységes formaban, illetve a redundans elemek-
t6l megtisztitva képezzék a megjelenités alapjat.
A végeredmény olyan értelemben interaktiv info-
grafika, hogy a kurzorral a széfelh6t alkoto tetszé-
leges szobalakra allva, megkapjuk annak fekete-
fehér, kiemelt képét.

Az infografika elemei

A fenti definiciokbdl egyenesen kovetkeztethetlink
arra is, milyen nélkulozhetetlen elemekbdl tevédik
0ssze egy-egy infografika [12]:

e Adat(ok), informaciok és ismeretek, amelyekre
maga az infografika alapozddik, tehat az elvont
tartalom, amely az adatelemzés targya lehet.

e Uzenet, amely az adatokra épiil, amelyet az
alkoté vagy a megbizé megosztani kivan, és
ezaltal a kommunikacié targyava valik. Nem
feltétlenll, de legtdébb esetben tartalmaz irott
szOveget is. A fent emlitett informacidk elemzé-
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sére épul, bemutathat egy folyamatot, 6ssze-
flggeést, tendenciakat, ellentmondasokat vagy
éppen parhuzamokat a kiemelés, csoportosi-
tas, szelektalas eszkozeivel. [13]

e Végill, de nem utolsésorban a grafikai elem,
amely az adatok és a szdveg befogadasat
megkonnyiti, esetleg joval szélesebb korben,
mintha csak maga a szdveg lenne 6nma-
gaban; és nem utolsésorban, gydnydrkdd-
tet. Ez a harmadik 6sszetevé, ti. a vizualiza-
cio, soha nem hianyozhat, nélkile nincs info-
grafika. Az informéaciok megjelenitése sokkal
tobb, mint pusztan grafikus abrazolas. A vizu-
alizacié eszkoztaraba tartoznak a kulénle-
ges felhasznaldi fellletek, a szin, a kontraszt,
a korvonalak, az arnyékok és formak stb.
A legfontosabb jellemzd az informacio vizuali-
zélasakor a felhasznaldi felllet, amely interak-
tivitasaban, a valds idejli kérdések tekinteté-
ben tér el barmilyen pusztan grafikus megje-
lenitéstél. A problémat tehat inkdbb a gazdag
és tulburjanzé formai lehet8ségek, semmint
a sematikussag jelenti. (3. abra) [14]

Az infografikai alkotoelemeket bemutatd &bra
a Power Point prezentacion belll alkalmazhaté
SmartArt sablonja segitségével készilt statikus
abrazolas.

ALKOTOELEMEK

folyamatok,
Sssrefigohsok

INFOGRAFIKA

3. abra Az infografika alkotéelemei
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Az infografika tulajdonsagai

A fentebb felsorolt elemek egylttes alkalmazasa,
illetve ,,0sszeépitése” soran az alabbi sajatossagai
jonnek létre:

e Informativ, vagyis magaban foglalja a kozdlni
kivant adatokat, kdzvetit bizonyos ismereteket.

e JelentéssUrit6, vagyis nagy mennyiségl adat-
halmazt vagy ismeretet tomorit.

e Kozérthetd, vagyis az Uzenet minél széle-
sebb kdzdnség szamara befogadhatd, kony-
nyen emészthetd és egyértelmil (dmbar némely
komplex infografikat szemlélve kérdéses, meny-
nyire egyszer( az értelmezése).

e Figyelemkeltd, feltlind, befolyasold, vagyis olyan
grafikai elemekbdl épitkezik, amelyek hatnak a
befogadd érzékein tul a gondolkodasara, maga-
tartédsara, és allasfoglalasra, cselekvésre 6szt6-
nodznek. [15]

Heber tovabbi, Iényeges jellemz&kre hivja fel a figyel-

met [16]:

e Emlékezetes, és egyben az adott téma fontos-
sagat hangsulyozza.

o Vilagitétoronyként segiti a tajékozodast.

e Sz(iréként segit fokuszalni a lényeges infor-
maciokra.
Coachként vezet, megjelenit, megértet.
Egyedi darab, vagyis nem tomegcikkrdl,
hanem 6nall6 alkotasroél van sz6.

e Sok vallalkozas, cég esetében igazi statusz-
szimboélumnak tekintik, tehat ,megéri az arat”.

e Korantsem gyerekjaték, ellenkezéleg, szakér-
telem- és id6igényes termék.

e A ,kevesebb tobb” elve alapjan nem szabad
tulterhelni, mert érthetetlenné valik.

e Az etikus modon készitett infografikaban
csusztatasnak nincs helye (4. abra).

A fenti infografika azokat az adatokat foglalja
Ossze konnyedén attekinthetd és kozérthetd for-
maban, amelyek a 2016-ban, az interneten toltott
id6t, illetve a kapcsolt alkalmazasokat abrazolja —
szlrke tablazat helyett tortadiagramra és egyben
6ralapra emlékeztet sablon segitségével. A tevé-
kenységek szdveges leirasa helyett piktogramok,
illetve logok szerepelnek. Itt a jelentéssiritd funk-
Cio és a kozérthetdség kéz a kézben tetten érhetd.
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4. abra A jelentéssiirités egyik kivalo példaja

Az infografika tipusai

A fentiek alapjan — nyilvan nem meglepé modon —
rendkivil sokféle felosztas létezik. Nincs egységes
nézet ebben a kérdésben (sem), mégpedig abbdl
fakadoéan, hogy a tipizalas alapjat képez6 fogalmak
meghatarozasaban sincs konszenzus, illetve azok
a nézépontok sem egységesek, amelyekre a cso-
portositasok épllnek. Raadasul, ha megfigyeljik
akonkrét infografikakat, ritkan talalunk olyat, amely
teljesen tiszta tipust képvisel. Ugyancsak a teljesség
igénye nélkil bemutatunk réviden néhany tipizalast:

1. Berinato felosztasa szerint négy tipus kiilon-

boztethetdé meg: [17]

e deklarativ (folyamat/keretrendszer és kis
mennyiségU, egyszerl informacio esetén),

e fogalmi (folyamat/keretrendszer és komplex,
meghatarozatlan jellegli informacio esetén),

o feltard, kutatdé (komplex, meghatarozatlan
jellegli informacié és komplex, dinamikus big
data esetén),

e adatvezérelt infografika (komplex, dinamikus
big data és kis mennyiségl, egyszerl infor-
macié esetén).

E tipusok konkrét esetekben, a célok fliggvényében
atfedik egymast. Berinato rendszerében alapve-
téen a bemutatandg, feltarandd informacié jellege
hatarozza meg az infografika tipusat.



2. Ritchie harom tipust kiilonboztet meg [18]:
e adatvizualizacié (data vizualization),
e informaciémodell (information design),
e szerkeszt6(ség)i infografika (editorial info-
grafic).

2.1. Az adatvizualizacio jellemzdi:

e szamokat/6sszegeket abrazol,

e informaciot kdzvetit,

e objektiv,

e tObbnyire egy specialis terlletet képvi-
seld, szlk befogaddi réteghez szdl,

e mivel a szamok/mennyiségek allnak
a kdzéppontban, kevésbé narrativ,

e a grafika kevésbé hangsulyos az ada-
tok/szamok tulsulyaval szemben.

Az adatvizualizacié tehat — értelmezése szerint
— a szamokban kifejezheté adatok vizualis meg-
jelenitése. Valodi értéke abban mutatkozik meg,
hogy képes a csupasz adatok mogotti informacidt,
Osszefliggést feltarni. A vizudlis kommunikaciénak
ez a tipusa klléndsen nagy adatkészletek anali-
zisére alkalmas. A big data koraban szikségessé
valt az adatok értelmezése, és egyidejlileg az alta-
luk kifejezett ,torténet” vagy folyamat, tendencia
megértése, illetve megosztasa is. Az adatvizualiza-
cio gyakorlatilag az infografika szamokkal, mennyi-
ségekkel leginkabb leterhelt formaja, sét, szlikebb
értelemben sokan ezt tekintik az ,igazi” infografika-
nak. Legegyszer(ibb formai a diagram, a grafikon,
de ma mar a klasszikus adatvizualizacio ezeknél
joval komplexebb, mert gyakran hatalmas mennyi-
ségl adatkészletet jelenit meg vizualisan felfoghato
és értelmezhetd formaban. Az igazan hatasos adat-
vizualiz&cio jellemzéje, hogy mind az adatok, mind
pedig megjelenitésik tgymond ,gyonyord” és lize-
netgazdag. Lehetévé teszik a befogadd szamara,
hogy megfejtse az adatokat, felismerje és megértse
az abrazolt trendeket, dsszefuggéseket, ugyanak-
kor gyonyorkddjon is az abrazolasban.

2.2. Az informaciomodell jellemzéi
e a felhasznalt adatok nem szamok, sok-
kal inkabb fogalmak, jelenségek,
e tobb adat-, illetve informacidkészletet
tartalmaz egy hosszabb térténet megje-
lenitése érdekében,

Baratiné Sipos L. K.: Az infografika

e jellemz&en nagy témegekhez szdl,
e nem objektiv.

Az informaciomodell a grafikai tervezés egyik rész-
halmaza, amely az informacié hatékony és latva-
nyos megjelenitését szolgalja. Tag kategéria, amely
tobb funkcionalis tervezési tertletet magaban fog-
lal. Abban kuldnbo6zik az adatvizualizaciotol, hogy
nem specifikus adatpontokbdl, szamokbdl, meny-
nyiségekbdl épitkezik, hanem inkabb fogalmak-
bal, illetve mas jellegl informacidkbol. Elsésorban
példaul folyamatok, anatémiai megfigyelések, hie-
rarchiak, kronolégiak bemutatasara alkalmazzak.
A hétkdznapi életben gyakran talalkozhatunk vele
folyamatabrék, szervezeti diagramok, id6évona-
lak, szerkezeti abrak formajaban, amikor kizardlag
szOveget hasznalva nem lehetséges a pontos és
telies informacidéatadas. ldetartoznak az oktatést
szolgalo abrak, anatémiai rajzok, és néhany kar-
tografiai abrazolas is. Az informaciémodell célja,
hogy egyértelm{ és univerzalis Uzenetet kozvetit-
sen a lehetséges felhasznaldk felé.

2.3. A szerkeszt6(ség)i infografika jellemzdi
e napilapok, folydiratok, magazinok esz-
koze,
e nem objektiv,
e cselekvésre 6sztondz,
e kulonféle adatkészleteket hasznal allas-
pontja alatdmasztasara.

A szerkeszt6(ség)i infografika a napilapokban,
folyoiratokban, és éltalaban a médidban megje-
lend infografikakat jelenti, amelyek a digitalis vilag-
ban egyre kdnnyebben megoszthaté tartalomma
valtak. Kezdetben meglehetésen egyszerlek vol-
tak, néhany vonalbdl vagy szinfoltbdl allé grafiko-
nok készultek. A 2000-es évektdl kezd6déen azon-
ban dramai mdédon megnétt a grafikus tartalma-
kat hasznalo publikaciok szama, s ezek ma mar
korabbi, hagyomanyosnak szamité szerzéi-szer-
keszt6i feladatokat helyettesitenek. Ez a fajta info-
grafika rendkivul gyorsan elterjedt a kereskedelmi
szektorban is, szamos induld és mar viragzo valla-
lat blogja tartalmaz infografikai elemeket vagy un.
.chartikeleket” annak érdekében, hogy szemlélet-
formalé szerepiiket bizonyitsak, esetleg egysze-
rGen felhivjak a figyelmet sajat honlapjukra. A mar-
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keting egyik leghasznalhatobb eszkdze. Az a leg-
értékesebb szerkeszt6(ség)i infografika, amely
egyedi, kuldnleges forrasokbdl szarmazé informa-
ciokat kozol érdekes, a megszokottdl eltérd for-
maba Ontve. Igazi értéke és hatékonysaga azon-
ban akkor mutatkozik meg, amikor — szemben az
egyszerl markamarketinggel — ,igazi” szerkeszt6i
narrativat, torténetbemutatast tartalmaz (5. abra).

A ColumnFive cég humoros, szines és szemet
gyonyorkodtetd, onreklamnak tekintheté bemu-
tatkozasardl van szé. Az infografika a munkatarsi
garda ,sorpéntek” névvel illetett, a munkahét letel-
tét Unnepld egyuttléte alatt fogyasztott italok millili-
terben mért mennyiségeit dbrazolja. Maga a téma
nem kifejezetten fontos, azonban azt sugallja, hogy
ez ,eqgy jo csapat”, akikkel megéri egyltt dolgozni.
Egyarant benne van a vicc, a dinamizmus, az eszté-
tika, nem utolsésorban a megjelenités profizmusa.

3. A tudomanykommunikacié szempontjabol
az infografikak alabbi csoportositasi lehe-
téségei meriilnek fel [19]:

3.1. A célkézbnséget tekintve kétféle tipust
kiilbnithetiink el:

e tudomanyos,

e ismeretterjesztd.

A tudomanyos jellegl infografika a tudomany
mivel8i szamara készll magyarazd, megértetd
céllal, ezért lehet szamitégépes modell, bonyolult,

5. abra Szerkesztd(ség)i infografika
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kevesek altal értelmezhetd abra, vagy éppen az
ellenkezéje: végletesen leegyszerlsitett, fekete-fe-
hér, kizarolag a funkcidra fékuszald abrazolas.

Az ismeretterjesztd célzatu ezzel szemben szines,
kozérthetd és élvezhetd lehetdleg minden befo-
gado szamara, illetve kdnnyen feldolgozhatd, egy-
szer( formaba 6ntve tartalmazza az informaciét.

3.2. Az adatmegjelenités tartalmat és maddjat
tekintve Ot csoportot kiilbnithetlink el:

e adatvizualizacio,
folyamat- vagy magyarazo abra,
térkeép,
plakat tipusu, illetve dsszetett infografika,
digitalis infografika.

Az adatvizualizacié nagy mennyiségl adat feldol-
gozasara szolgal. Rendkiviul Iényeges az adat-
mennyiség és a megjelenités modja kdzotti egyen-
suly. Ha a vizudlis inger tul gazdag, elvész az
informacio, ha pedig az adat tul sok, akkor a befo-
gadoé nem tudja értelmezni az infografikat. Alap-
vetd elbfeltétel, hogy a grafika készitdje a kdzveti-
teni kivant adatokat és O0sszefliggéseket helyesen
érti és értelmezi. A hattérosszefliggéseket mindig
a szerz§ altal kitlzott céllal 6sszhangban kell fel-
tarni. A grafikai elem soha nem lehet 6ncéld, nem
fliggetlenedhet az adattartalomtdl, kilonben célt
téveszt. A vizudlis megjelenitésnek minden fontos
elemet tartalmaznia kell, kildnben az infografika,
bizonyos esetekben — pl. a méretaranyok hianya
esetén — értelmezhetetlenné valhat. A szineknek is
dontd jelentésége lehet, mivel minden szakterilet
mas tartalmat és jelentést kot hozzajuk (6. abra).

WHAT AMERICANS REALLY THINK
ABOUT CLIMATE CHANGE

= - m 14% SAY s
= 86% WANT *

6. abra Adatvizualizacio a klimavaltozasrol



A 6. abran a klimavaltozasra vonatkozo, nagy
tomegl statisztikai adat megjelenitése tobbféle
grafikon és diagram segitségével torténik, minima-
lis szévegmennyiség kiséretében. A szinek alkal-
mazasa tamogatja a figyelemiranyitast, az 6ssze-
hasonlitast.

Az Un. magyarazo vagy folyamatabra, ahogy a neve
is sejteti, nem pusztdn szdmhalmazokat, szdmso-
rokat, hanem folyamatokat, 0sszefliggéseket abra-
zol egyszer(i vagy komplex formaban. A hétkoz-
napokban is gyakran hasznalt eszkozrél van szé:
repulStereken, allomasokon, szupermarketekben
minden nap talalkozhatunk vellk; jatékok, haztar-
tasi gépek, miszaki eszk6zdk hasznalati utasitasai
rendszeresen tartalmaznak folyamatabrakat. Segi-
tenek egy elmélet megértésében, egy mérés lefoly-
tatdsaban, egy eszkdz Osszeallitdsaban, mikddé-
sének bemutatasaban.

Az abrékra vonatkozo alapkdvetelmények:

e a bemutatando folyamat vagy jelenség pontos
ismerete és megértése a szerzb részerdl,

e csak a minimalisan szikséges és elégséges
informaciomennyiség felhasznalasa,
torekvés az Osszetettség egyszerlsitésére,
szimbdélumok, piktogramok alkalmazasa a meg-
értés elésegitése érdekében,

e az alkalmazott szinek és jelek egyértelmi
funkcidja,
tiszta, vilagos aranyok és iranyok,
egyszerliség és pontossag.

A térkép az adatvizualizacié egyik specialis for-
maja. Olyan jelenségek, folyamatok abrazolasara
szolgal, amely esetében valamilyen szempontbdl
lényeges a foldrajzi elhelyezkedés. Alapja alta-
laban egy topografiai térkép, amelyre az egyéb,
megjeleniteni kivant informacidhalmaz épul. Nél-
kilézhetetlen elemei a jelmagyarazat, a méret-
arany, a tajolas.

A térképek fajtai:
e tartalmuk szerint: tematikus és altalanos.

A tematikus térkép lehet:
e kvalitativ, min6séget mutat be (foldtani),
e kvantitativ, mennyiséget abrazol (csapadék),

Baratiné Sipos L. K.: Az infografika

statikus, egy adott id6pillanatra vonatkozik,
dinamikus, az abrazolt informacio id6- és tér-
beli valtozasait mutatja be,
analitikus: egy téma bemutatasa,
komplex: tébb, egymastdl fliggetlen téma fel-
dolgozasa,

e szintetikus: tObb, 6sszefiiggd téma (mezdgaz-
dasagi: talajtan, klimatoldgia, gazdasagi).

Az Osszetett infografika egyes grafikusok szerint
az ,igazi” infografika, amely tébb elemet tartalmaz:
az adat, a szbveg és a képi elem szerves 6ssze-
kapcsolasa nyoman szuletik. Két megjelenési for-
maja van:

e plakat: a szdmadatokat képi eszkézokkel kbz-
vetiti, kbzérthetd, megfoghaté maédon. A fel-
foghatatlan szamokat, adathalmazokat meg-
foghaté mennyiségekhez koti,

e tematikus, akar tdbb oldalas infografika: tartal-
maz grafikat, fotét, diagramot, tablazatot, tér-
képet, szdveget, amelyek egylttesen egy kon-
zisztens, jOl atlathatd egészet alkotnak. Kisebb
egységekbdl épitkezve egyseéges, Uj abrazo-
las sziletik.

A digitalis infografikak kore értelemszer(ien a sza-
mitégéppel készitett infografikak hatalmas cso-
portjat foglalja magaban, szemben a hagyoma-
nyos, analdg uton készitett abrazolasokkal. Ot cso-
portot lehet elklldniteni:

e térhatasu 2D-s,

3D-s,

interaktiv infografika,

animalt grafika vagy infovide®,

multinarrativ informacios grafika.

Az interaktiv infografika esetében egy Uj, a korab-
biakban nem létez6 elem jelenik meg. A felhasz-
nalé vagy befogadé ugyanis kézvetlenll bevonédik
a dinamikus infografika lefuttatasaba: valasztasi
lehetéségekkel élhet, esetleg megadhat adatokat,
és az infografika azok alapjan médosul. Tenden-
ciak, folyamatok, kilénbségek, hasonlésagok fel-
tarasanak latvanyos eszkoze.

Az animalt grafika vagy infovided mozgofilmsze-

rden készll: az idékorlat behatarolja ugyan az egy-
egy snittbe tdmdrithetd informaciémennyiséget, de
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a mozgas Ujszerl lehetdségeket kinal folyamatok,
részletek, mennyiségek, mélységek és magassa-
gok bemutatasara.

A multinarrativ informacios grafikat [20] a digitalis
infografikak nagy csoportjan belll, mint egy tovabb-
fejlesztett valtozatként kell megemliteni. A hagyo-
manyos infografikak és a videoalapusagot hétkoz-
napiva tévé webes kommunikacio frigyébdl szile-
tett. Ebben az esetben a késziték mar egyszerre
tobbcsatornas figyelemiranyitassal és magya-
razattal élnek. A vizualitdson tul megjelennek és
jelentés informaciokozvetité szerepet kapnak az
audioelemek. A képet beszéd irja kortl, a narracio
vizudlis szemléltetést kap. A befogadd egy folya-
matot kisér figyelemmel, az értelmezést az emberi
beszédhang, a zenei alafestés, illetve a mozgokép
adta lehet8ségek segitik.

4. Adams kétféle csoportositasi lehetdoséget
sorakoztat fel. [21]

4.1. Ot infografika-tipust lehet megkiilénbéz-
tetni aszerint, hogy milyen tartalmat kbzvetit:
e ok-okozat,
kronoldgia,
mennyiségek,
iranyitas,
termékek.

Az els6 esetben az ok-okozati 6sszefliggések fel-
tarasa, az el6zmény-kdvetkezmény bemutatasa
jelenti az adott infografika tartalmat.

A kronolégia lehetéséget ad az id6beliség abrazo-
laséra, a folyamatok kilénb6z6 szakaszai kdzotti
id6beli kapcsolatok elemzésére.

A mennyiségeket abrazolé infografika gyorsan és
egyértelmiien kdzvetiti a statisztikai adatokat. Grafi-
konokat, oszlopdiagramokat, tablazatokat és lista-
kat tartalmaz. Statisztikai eszkdzok, példaul kordi-
agramok is segithetnek 6sszefoglalni az 6sszetett
adatokat. A mennyiségi infografika akar egy szer-
vezeti struktura folyamatabrajat is bemutathatja,
a kilénbdzd poziciok hierarchigjat és a hozzajuk
kapcsolédé felel6sségeket.
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Az iranyité jellegl infografika szamok, szimbolu-
mok, ikonok, diagramok, grafikonok, tablazatok,
nyilak és pontok kombinaciéjat hasznalja fel az
informaciok kozléséhez. Osszetevéi kdzétt tdbbek
kozott kdzlekedési szimbolumok, méretaranyok és
navigacios segédeszkdzok szerepelnek. Az utca-
kon és az autopalyakon gyakran talalkozhatunk
vellk. A szamok a tavolsagot jeldlik; a pontok és a
nyilak pedig irdnymutatasként szolgalnak.

A termékinfografika képeket 6tvdz adatokkal kis
helyen. Nagy mennyiségl informécié egy idében tor-
ténd kozvetitését teszi lehetbvé. Féként azt mutatja
be, hogyan miikddik egy miszer, egy eszkoz.

4.2. Adams felosztasaban az infografikanak
harom tipusa [22] van aszerint, hogy hogyan,
milyen modszerrel kbzvetiti az informéciokat:

e statikus,

e dinamikus,

e interaktiv.

A statikus infografika egy idében, egyszerre az
informacio teljes egészét kdzvetiti. Gyors és azon-
nali hatast gyakorol a befogadéra. llyenek példaul
az ujsagcikkek és a termékbemutatd kézikdnyvek
infografikai.

A dinamikus infografika az informacidkat id6- és
térbeli egymasutanisagban kozvetiti. Ide tartoznak
a grafikus animaciok és a PPT-prezentaciok.

Az interaktiv infografika aktivizalja a befogadét, aki
valaszthat az informacidk kozil. Példaul az inter-
neten az olvaso kivalaszthatja, mit szeretne megte-
kinteni egy dsszetett, tanulsagos és szimulalt infor-
maciokészletbdl (7. abra).

mership in America

7. abra Chartikel a fegyverbirtoklasrol



Az Armed to the teeth cimi infografika tipikus példa
az egy idében, az dsszes informaciot egyszerre
kozvetitd, statikus abrazolasnak. Ugyanakkor
,chartikelnek”, azaz szerkeszt6ségi produktumnak
is nevezhetjlk, hiszen egy hosszabb szdvegi cik-
ket helyettesit. Emellett térképalapu a bemutatas:
a legfontosabb, kiindulépontként szolgalé informa-
ciokészlet a kodzponti elhelyezésl vilagtérképrol
indul. Mennyiségeket, aranyokat, illetve azok id6-
beli alakulasat egyarant abrazolja, kulonféle grafi-
kontipusok segitségével.

5. Heber ugyancsak tobbféle tipusfelosztast
allitott fel.

5.1. Felhasznalasi tertiletek szerint [23]

A médidban: nyomtatott és digitalis valtozata egy-
arant lehetséges, természetesen tdébb alaptipusa
hasznalatos, mint pl. oszlop-, kor-, tortadiagram, tér-
kép, folyamatabra, ok-okozati kapcsolatok feltarasa.

Vallalkozasok esetén tovabbi két teruletet kilon-

boztet meg:

e Belsé kommunikaciot szolgal: a szakzsargon
hasznalata megengedett, a cégre jellemzd,
sajat hasznélatu szimbdélumrendszer alkalma-
zasa ugyancsak szokvanyos, |ényeges eleme
a corporate identity, azaz a vallalati 6hazonos-
sag hangsulyozasa.

e Kilsd megjelenést szolgal: ,normalis” médi-
agrafika, amelyet érthetéség jellemez minden
szinten, hiszen az Ugyfeleknek szdl.

A reklam teruletén: egy termék, szolgaltatas bemu-
tatasa, népszerisitése all a kdzéppontban. Kilo-
nésen bonyolultabb mikddés abrazolasa esetén
alkalmazzak. Elkerllend6é hiba az adott produk-
tum tulzasba vitt dicsérete, hiszen sokkal inkabb
a hasznalatbemutatas a lényeg.

A nagy nyilvanossag szamara: gigaprojektek, épit-
kezések, pl. kastélyrenovalas, stadionépités ese-
tén tajékoztatja a nagykdzonséget. XXL és mini
méretben egyarant elkészdl.

Baratiné Sipos L. K.: Az infografika

Az iskolai oktatasban:

e Az oktatasi célu infografikak jellemzéi: f6 céljuk
egyetlen téma vildagos bemutatasa; bizonyos
tavolsagbol is jol kivehetd részleteket tartal-
maz; sokszorositas utan is kivehet6 kontrasz-
tokkal rendelkezik; a szOveg nem tul terjedel-
mes, de dsszhangban all a tankdnyvvel.

e Az akadalymentes infografika: érzékszervileg
korlatozott felhasznaldk szamara is élvezhetd,
e téren tobbféle fokozat létezik. Lataszavarok
esetében pl. a szintévesztéstél a teljes vaksa-
gig, ez értelemszerlien a felhasznaland6 esz-
koztarat is befolyasolja.

5.2. Megjelenési forma szerint [24.]:

e Nyomtatott: gyakorlatilag
helyszlikével kliszkodik.

e Digitélis: web és mobil céljaira, ezen
belll statikus, azaz ,all6képekbdl épit-
kezik és nincs interakcié a befogaddval.

e Story telling vagy toérténetmesélés, ami
a képerny6n, a kijelzén valik igazabdl
lehetségessé.Nempusztanadatokbemu-
tatédsardl van sz6, hanem egyfajta cselek-
ménykibontakozas térténik, valahonnan
valahova tart6 fejlemények abrazolasa,
amely lekéti a felhasznalo figyelmét.

allanddan

A story telling 3 tipusa:

1.  Termékkdzpontu infografika: csak akkor mikao-
dik, ha a bemutatott termék mar létezik, és ara
vonatkozo6 adatok jelentések. Feladdja egyér-
telmd, promécios céllal készitteti el. E tipus
tukrozi a vallalati arculatot, céglogoval ellatott,
PR-anyagként funkcional.

2. Problémakdzpontu infografika: itt nem koz-
vetlenill a termék all az el6térben, hanem egy
helyzet vagy probléma, amellyel a fogyaszto-
nak meg kell kizdenie, s amire a termék meg-
oldast kinal. Gyakorlatilag reklamként funkcio-
nal és a tartalommarketing kérébe tartozik.

3. Zsaner- vagy kornyezetkézpontu infografika:
ugyancsak a tartalommarketing hasznalja szi-
vesen a kilsé korlilmények leirasara, amelyek
azonban nem vonatkoznak kdzvetlenll a ter-
mékre. (Pl. egy blogportal attekintést készit
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a blogok tipusairdl, a posting portalokrol. Ha
egyaltalan, akkor csak mellékesen emlitik
magat a feladot, az infografika megrendel6s-
jét. Arra szolgal, hogy az adott cég um. rival-
dafényben maradjon, illetve bemutatja az 6t
korllvevd kornyezet, piac egészét. A felado
csaknem mindig egy cég, amely termékeket
akar eladni. E tipus nemcsak informal és tanit,
hanem pozitivan hat a feladé/készittetd valla-
lat megitélését.

Dinamikus: az animacié és a videografika tarto-
zik ide. E forma f6 torekvése a kisérlet a figyelem
fenntartasara. Megfigyelhetd, hogy gyakran jelen-
téktelen részletek esetén alkalmazzak, ami csupan
onceélu diszités, nem pedig jelentéshordozé elem.
Workflow esetén lehet értelme, a folyamat iranya,
a miszaki eljaras bemutatasa céljabdl. A tudoma-
nyos infografika esetében jelentésen megkony-
nyiti a megértést. Mint mozgdképes informacio,
mélyebben bevésddik az emlékezetbe. Az idébe-
liség kérdése kritikus lehet: hogyan viszonyul az
abrazolt folyamat valésagos id&szikséglete az
animacié jatékidejéhez? A felhasznaloi tdjékozo-
das és tisztanlatas érdekében mindenképp id&s-
kalat kell alkalmazni, és valami modon érzékeltetni
a bemutatott id6szakasz mulasat.

Interaktiv térképek: Az interaktivitas [25] csak egy
bizonyos technikai fejlettségnek koészdnhetben
valosulhatott meg. Rendkivuli elénye, hogy a fel-
hasznal6 maga fedezi fel a szamara lényeges,
6t érdekld informaciokat. Az infografika készitte-
t6je szempontjabol azért elényds, mert a felhasz-
nalé aktivitasra kényszeril, bevonddik a torténetbe,
tobb idét tolt vele, jobban megérti az 6sszefluiggé-
seket. Tértakarékos megoldasokat tesz lehetéve,
atlathatésagot teremt, hiszen nem szikséges egy-
szerre, egyidejileg minden aspektust bemutatni.
Bizonyos elemek rejtve maradhatnak, amig nincs
szlkség rajuk. Az ,egérérzékeny”, megnyithatd
elemeket vizualisan mindenképp érzékeltetni kell,
hogy a lathatatlan, de mégis fontos adategysége-
ket el6 lehessen hivni. Az igy elbtérbe kerlld sza-
mok, szbvegek akar dsszehasonlithatd, nagyobb
tomegl informacidsorokat is tartalmazhatnak.
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Maga a térkép, mint infografika régota 6nallo tudo-
manyag targya és terméke, amelynél az adatokat
és a vizudlis alapot ma mar egyarant elére meg-
alkotjak. Interaktiv valtozatai a 4-5 dimenzids tér-
képek, 6nallo szinvilaggal, interaktiv idévonallal,
egyéb grafikai elemekkel kombinalva. Komplex
Osszefliggések realisztikus és esztétikus leképe-
zBdései. [26]

Fullpage infografika: a teljes oldalt betoltd vizualiza-
Ciérol van sz6, amelynek létrehozasahoz komplex
szamitogépes programok szikségesek. Gyakran
nehéz elddnteni, hol végzédik az infografika és hol
kezdédik a weboldal, hiszen ,folyékonyak” a hata-
rok. Valahol minden weboldal infografika, kiléno-
sen, ha nemcsak széveges, hanem grafikus bemu-
tatas is jelen van. Legtobbszor mar akkor megéri
Iétrehozni, ha egyetlen grafika, mint k6zponti navi-
gacios motivum szerepel. Természetesen sokkal
kOltség- és idbigényesebb, mint barmely statikus
infografika. A fullpage valtozat esetében tartalom,
dekoracio, navigacié egyidejlileg szerepel az adott
weboldalon, és minden elem szoros kapcsolat-
ban all egymassal. A felhasznalonak nem kell egy
komplex menisoron atklzdenie magat, elég az
egyszerl gorgetés. Ennek soran érvényesil az un.
parallaxis effektus: a gorgetés szérakoztato, ,min-
dig torténik valami”. Az egyes grafikak és hatterek
parhuzamosan, a gorgetés iranyaval ellentétesen
tolédnak el, és igy mélységhatast valtanak ki. Ere-
detileg a régebbi Walt Disney-filmekbdl szarmazé
technikardl van szo, amely valdésagosabba teszi a
képet. Tovabbi elénye, hogy HTML-oldalként a sz6-
vegeket sokkal egyszerlbb kicserélni, mint egy
statikus grafika esetében, ahol az egészet ujbdl fel
kell tolteni. Itt lehetséges ugyanazon oldalt kuldn-
b6z6 nyelveken felkinalni. Természetesen a resz-
ponzivitds megvaldsitasa egyre szélesebb kdrben
terjed — kilénb6z8 eszkdzdk és képernydméretek
esetén — a technikai fejl6dés kdvetkezményeként.

3D-s infografika: alkalmazasa ugyancsak az Uj
szoftverek megjelenésének kodszonhetd, mint az
Illustrator, Photoshop, vagy a SketchUp. Léteznek
mar el6re gyartott elemkészletek 3D-ben, amelyek
megroviditik az egyébként idbigényes, koltséges



eléallitasi folyamatot. Szikséges kovetelmény a
magassag, melység, szélesség, hosszusag, azaz
a térhatas és a perspektiva helyes abrazolasa. A
felhasznaldi id6raforditas és a figyelem rendkivdl
korlatozott. Ha a befogaddé — még ha 6ntudatlanul
is — zavaros, pontatlan, hibas vagy hihetetlen rész-
letet lat, oda a figyelem!

A 3D-s infografika [27] szamtalan el6ny0s tulajdon-

saggal rendelkezik:

e megeleveniti, ,érdekessé” teszi az informacio-
komplexumot,

e térbelimélységet ad, a részletek valésagosabb-

nak hatnak,

e struktural, kiemeli a csomopontokat, érthetébbé
tesz,

e sokkal inkabb koti és vonzza a felhasznalot,
mint a 2D,

ertékesebbnek hat,
elemei kdnnyedén ujrahasznosithatok,
elemei viszonylag kdnnyen animalhatok.

Lehetséges megoldas a 3D-s elemek integralasa
2D-s infografikaba is: Megragadjak a tekintetet,
a kép sulypontjat jelentik, belépési pontot kinal-
nak, az alkot6 hozzaértésérdl tanuskodnak, a tor-
ténés kozéppontjat képezik, de kapcsolatban kell
maradniuk az oldal tdbbi részével. Nem lehet opti-
kai torés, ,rokonsaghiany” a vizualis elemek kdzott.

Baratiné Sipos L. K.: Az infografika

Tipolégiak abrazolasa

A tipoldgidk 6sszegzését két kulonb6zé modszer-
rel jelenitettem meg: egy Excel-tabla és egy ingye-
nesen hasznalhaté Canva-template segitségével.
Egyik sem a legoptimélisabb: az els§ tulsagosan
bonyolultnak tlnik, a masodik pedig tulsagosan
leegyszerlsité. Raadasul a térbeli elhelyezés is
korlatokba utkozik. Az &ltalam elképzelt megjeleni-
tési format és modot az attekintett, el6fizetés nélkul
felhasznalhato. (8., 9. abra)

Osszegzés

Lathaté tehat, hogy az infografikdak hatalmas,
folyamatosan duzzadé csoportot képeznek a vizu-
alizacié termékein belll. A valésagabrazolas dina-
mikusan valtozo teriletét alkotjak, amely a digitalis
eszkodzok atalakulasaval, fejlesztésével elvalaszt-
hatatlanul 6sszefondédott, s e folyamatnak, kony-
nyen lehetséges, soha nem is lesz vége. A fogalmi
értelmezés és csoportositas, tipusokba torténd
rendezés az adott szerzdk, illetve készitbk esz-
mevildgaval, gyakorlati tapasztalataival szoros
Osszefliggésben all. A tipizalas szempontrend-
szere épulhet a tartalom tipusa, a megjelenités
modja, a célkdzdnség, illetve a felhasznalasi teru-
let egymastol elkllonitett vagy 6sszekapcsolt rész-
teruleteire.

INFOGRAFIKAK TIPOLOGIAJA
1. 2. 3. 4. 5. 6.
FORRAS ADAMS, Daniel BE';I:L‘:‘TO’ DARLING, Kayla HEBER, Raimar RITCHIE, Josh TUDOMANYK(S))MMUNI C1
TARTALOM +
Ao TARTALOM + | £p) aszNALA ADAT- | e B enime LI
SZEMPONT TARTALOM MEGJELENITE TARTALOM | ADATMEGJELENITE SI TERULET MEGJELENITE SI MODSZER + CELKOZONSEG MEGJELENTT‘ESI
SI MODSZER SI MODSZER SI MODSZER - - MODSZER
CELKOZONSE
G
ok-okozat statikus deklarativ statisztikai média nyomtatott adatvizualizacio | tudoményos adatvizualizalas
kronolégia dinamikus fogalmi informécios véllalkozas digitalis informaciomodell | ismeretterjeszté folyamatabra
mennyiség interaktiv feltaro-kutaté | folyamat reklam statikus | szerkeszt6(ség)i térkép
folyamatiranyita
s adatvezérelt idévonal nyilvanossag story telling plakat, Gsszetett
TiPusok | termék anatomiai oktatas dinamikus digitalis
hierarchikus akadalymentes interaktiv térkép 2D
lista fullpage 3D
6sszehasonlitd 3D-s interaktiv
helyalapu animalt
6néletrajz multinarrativ
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
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